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FORORD

Svensk ekonomi har klarat sig férhallandevis vil under pandemin, inte minst
i et europeiskt perspektiv. Fallet i BNP blev betydligt lindrigare i Sverige och
ekonomin ir redan tillbaka pa forkrisnivé. En bidragande faktor till detta 4r att
virldshandeln aterhimtade sig snabbt — redan hésten 2020. Oppna grinser och
frihandel 4r sarskilc vikeigt for en liten ppen ekonomi som den svenska med
ett stort utlandsberoende. Under pandemidret 2020 utvecklades svensk export
betydligt bittre dn virldsmarknaden. Sverige stirkte dirmed sin position pa
den globala exportmarknaden och 6kade sin marknadsandel till drygt 1,2
procent efter att ha legat stabilt pd omkring 1,1 procent mellan 2015-2019. Om
detta dr ett trendbrott eller snarare en pandemieffekt ar for tidigt att uttala sig
om. Men att Sverige tog marknadsandelar inom varugrupper som elektronik,
likemedel och trivaror — som alla paverkades kraftigt av okad efterfrigan
under pandemin - indikerar att det a&tminstone delvis 4r en pandemieffekt.
Under 2020 fortsatte Asien att gi starkt och blev den ledande aktoren pa
exportmarknaden. Europas andel av virldsexporten var oférindrad medan
Nordamerika tappade mark.

Pandemin ar inte 6ver n men sannolikt har vi det virsta bakom oss.
Massiva dterhdmeningspaket har sjésatts virlden éver med fokus pa digita-
lisering och gron omstéllning. Sverige och svenska foretag ligger i framkant
inom dessa omrdden med innovativa hillbara 16sningar. Om dessa nar ut till
den globala marknaden kan Sverige mycket vil fortsitta att ta andelar pa den
globala exportmarknaden!

Lena Sellgren
Chefekonom

Business Sweden
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STARKT SVENSK POSITION
PA DEN GLOBALA
EXPORTMARKNADEN

Sveriges andel av den globala varuexportmark- okade marknadsandel, &tminstone delvis, dr en

naden har under perioden 2015-2019 legat pa pandemieffekt. Under 2020 har Sverige haft Sverige tog

en stabil nivd. Uppdaterad statistik frin FN betydligt gynnsammare utveckling dn virlds- marknads-
(UN Comtrade) visar att Sveriges andel av den marknaden, det vill siga tagit marknadsandelar, andelar 2020
globala marknaden for varuexport 6kade med 9 inom varugrupperna kemi inklusive likemedel,

procent under pandemiaret 2020 till 1,2 pro- travaror, elektronik, instrument (mie- och kon-

cent, frin 1,1 procent foregdende dr. Act Sverige trollinstrument som anvinds frekvent inom Svensk export
tar andelar pé den globala exportmarknaden sjukvérden), vilket alla dr varugrupper som av ”pandemi-
beror pa att svensk exportindustri presterade paverkats av en kraftigt okad efterfrigan pa varor” drev
bittre dn virldsmarknaden under krisen. grund av pandemin. Samtidigt har Sverige utvecklingen
Sammantaget minskade svensk varuexport (i tappat marknadsandelar inom framfor all

l6pande priser) med knappt 4 procent under petroleum och elektricitet.

pandemidret. Nedgingen i svensk export Asien gynna-
var forhillandevis liten i jimforelse med SVERIGE TOG EXPORT- des av stark
utvecklingen pé virldsmarknaden dir den MARKNADSANDELAR efterfrdgan pa
totala globala exporten f6ll med 7 procent. Exporten ir en viktig motor i svensk ekonomi elektronik

Om man tittar pd varugruppsniva finns det och utgdr omkring hilften av BNP. Varuex-

dock vissa skillnader som indikerar att Sveriges porten utgdr drygt tva tredjedelar av den totala

SVERIGE TOG MARKNADSANDELAR UNDER PANDEMIN
Sveriges exportmarknadsandel* 2000-2020, procent
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*Andel av varldsmarknaden, se definitionen i appendix "Om global export”.
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SVENSK EXPORT PRESTERADE BATTRE AN VARLDSMARKNADEN UNDER PANDEMIN
Exportutveckling fér varor for Sverige och utvalda lander, procentuell férédndring, 2020

Kina, 3,7%

B sverige, -3,6%
Varldsmarknaden, -7,0%
Tyskland, -7,3%

. Japan, -9,1%

B UsA, -13,0%

exporten och utvecklingen av varuexporten dr
dirfor av stor betydelse for den totala exporten.
Sveriges varuexportmarknadsandel 61l under
en ling period trendmissigt frin omkring 1,8
procent 2000 till omkring 1,1 procent 201s.
Sedan 2015 har Sveriges exportmarknadsandel
legat stabilt pd denna niva. Under 2020,

som priglats av pandemin, 6kade Sverige sin
exportmarknadsandel med 9 procent till drygt
1,2 procent av virldens samlade export.

Det finns flera faktorer som ligger bakom det
trendmissiga fallet i svensk exportmarknadsan-
del frin bérjan av 2000 fram till 2015. En forkla-
ring 4r att finanskrisen 2008 ledde till ett stort
fall i investeringar i flertalet av Sveriges vikti-
gaste handelspartners — inte minst i Europa dit
omkring 70 procent av svensk export gir. Fallet
i investeringar resulterade i en minskad efterfra-
gan pé sirskilt verkstadsvaror, varor som Sverige
i stor utstrickning exporterar. Verkstadsproduk-
ter sisom maskiner, fordon, elektronik, telekom
och instrument utgdr 40 procent av Sveriges
totala varuexport. En annan viktig forklaring
ar att tillvixtekonomierna i framfor allt Asien
har fatt en allt starkare stillning pa den globala
varuexportmarknaden. Kinas marknadsande-
lar har vixt frin obetydliga 4 procent ar 2000
till act vara den dverldgset storsta varuexportoren

i viirlden. Kinas framgangshistoria bérjade nir
landet blev medlem Virldshandelsorganisatio-
nen (WTO) 2001. Under pandemin fortsatte
landet att 6ka sin andel av den globala expor-
ten till 15 procent 2020, frin omkring 14 procent
2019. At tillvixtekonomierna okar sin export
snabbare dn Sverige 4r emellertid en férvintad
utveckling i takt med att ekonomierna utvecklas
och blir allemer avancerade.

Sveriges exportutveckling var dock mer
gynnsam 2020 dn virldsmarknaden. Virlds-
marknadens samlade export {61l med 7 procent
ifjol, medan Sveriges export endast foll med 4
procent (I6pande priser). Sveriges export mins-
kade betydligt mindre 4n exporten i flera stora
linder som exempelvis Tyskland och USA.
Virldens stdrsta varuexportdr Kina uppvisade
till och med en positiv exportutveckling under
dret. En forklaring till den starka exportut-
vecklingen i Kina i fjol dr att pandemin slog till
tidigt under aret och act myndigheterna snabbt
fick bukt pé smittspridningen i landet. Kina,
och ménga andra ekonomier i Asien, har dess-
utom en ledande position som global leveran-
tor av elektronik och medicinska produkter som
utvecklades starkt under dret. Kina har dess-
utom haft en starkare utveckling 4n virlds-
marknaden inda sedan 2000. Det dr dock
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viktigt atc understryka ace samtliga berdkningar
utgdr fran [6pande priser i amerikanska dollar
(USD). Det innebir att pris- och valutaeffekter
paverkar resultaten och att de dirfor ska tolkas
med forsiktighet. I Global Export 2019 finns en
faktaruta som 6vergripande forklarar betydelsen
av pris- och valutaeffekter.

ASIEN FORTSATTER ATT TA
MARKNADSANDELAR

At dillvixemarknaderna — sirskilt i Asien — tar
en allt storre plats pa virldsmarknaden blir
tydligt nir fordelningen av vérldens samlade
varuexport per region ar 2000 jamférs med
2020. Europa och Nordamerika forlorar
sammantaget andelar pd den globala varuex-
portmarknaden, medan Asien tar en allt stdrre
andel. Europas andel av den totala varuexporten
har minskat frin 42 till 38 procent, medan
Asien och Oceanien har 6kat sin andel pa
exportmarknaden patagligt, frn 30 procent

ar 2000 till 40 procent 2020. Asien dkade

sina andelar sirskilt mycket under pandemin
med 2 procentenheter frin 38 procent 2019.
Nordamerika har tappat en relativt stor del av
virldsexportandelen, frin 19 procent 2000 till
13 procent 2020. Andelarna for Sydamerika,
Afrika och Mellanéstern ir betydligt ligre och
i princip oférindrade 6ver tiden. Afrika har
dock minskat sin andel under perioden om én i
betydligt méttligare omfattning fran omkring
2 procent 2000 till L procent 2020.

For Europa och Asien skedde de stora for-
dndringarna mellan 2003 och 2010 d& Europas
andel krympte frdn 47 till 39 procent, samii-
digt som Asiens vixte fran 28 till 36 procent.

De asiatiska ekonomierna har utvecklats starke
under perioden vilket har bidragit till en 6kad
export frin regionen. I takt med att ekono-
mierna vixer sker en kontinuerlig omstruktu-
rering av ekonomierna. Bland annat har expor-
ten fran regionen gatt fran enklare varor liksom
textiler och livsmedel till allt mer féridlade pro-
dukter och kapitalvaror vilket bidrar till ett okat
virde av den totala varuexporten. En férutsitt-
ning for den snabba exportutvecklingen i regi-
onen — inte minst i Kina — har varit det massiva
inflédet av utlindska direktinvesteringar och
utbyggnaden av infrastrukturen. I take med att
Asien tar marknadsandelar minskar andelen av
den totala exporten f6r en mer mogen region
sdsom Europa och Nordamerika.

For Nordamerikas vidkommande minskade
exportmarknadsandelen framfor allt innan
finanskrisen, mellan 2001 och 2008 d4 ande-
len minskade frdn 19 till 13 procent. Fran och
med 2014 kan man ana en svagt uppétgiende
trend i Nordamerikas exportmarknadsandel.
Nordamerika, och sirskilt USA, har dkat sin
atcrakeionskraft for tillverkande foretag sedan
finanskrisen. Sydamerika hade en svagt uppét
giende trend mellan 2002 och 2011 och diref-
ter har exportmarknadsandelen stadigt minskat
och 4r idag pd en ndgot ligre niva som for 20 ar
sedan. Mellanéstern uppvisade en positiv trend
mellan 4ren 2001 och 2014, men direfter har
exportmarknadsandelen minskat kraftigt, frin
nistan 7 procent nir den var som hogst ned till
drygt 4 procent 2020. Afrikas andel har legat
omkring 2-3 procent under perioden. Direfter
har andelen fallit tillbaka nagot under pande-
min till omkring 1,5 procent 2020.

ASIENS MARKNADSANDELAR FORTSATTER ATT OKA
Fordelning av varldsexporten* per region under perioden 2000-2020, procent

Andel 2000

- 2

|

|

|

N | | [
| [

|

. Sydamerika

/
/
;
,

B Europa Asien/Oceanien [l Nordamerika  [Jl] Mellanéstern Afrika

* Varldens totala export (dvs. inte varldsmarknaden enligt definitionen i appendix "Om global export” ).
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TOPP 10 VARUEXPORTORER

Andel av varldsexporten i procent respektive export i miljarder USD (2020)
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KINA - VARLDENS STORSTA
VARUEXPORTOR
Kina, som idag dr virldens storsta varuexportor,
bidrar starke till Asien och Oceaniens dkade
betydelse i virldshandeln. Kina exporterade
varor till ett virde pa nistan 2 600 miljarder
USD ar 2020 och stér for drygt 15 procent av
den totala virldsexporten. USA och Tyskland,
som ar virldens andra respektive tredje storsta
exportdr, exporterar varor for drygt 1 400
miljarder USD vardera. Tillsammans stir dessa
tre linder for lite mer 4n 30 procent av totala
varuexporten i virlden. Japan, Sydkorea, Neder-
linderna, Hong Kong, Frankrike, Italien och
Mexiko dr ocksé stora akedrer pa den globala
marknaden for varuexport om dn med betydligt
mindre andelar. Sammantaget stir dessa linder
for 22 procent av virldens varuexport.

For att nyansera bilden av Kina som en
dominerande spelare kan det vara virt att

paminna om att utlindska féretag — frimst
amerikanska och europeiska — svarar for
omkring 40 procent av Kinas varuexport enligt
kinesisk tulldata. Utvecklingen de gangna 20
dren beror, till en betydande del, pa att ame-
rikanska och europeiska foretag har flyttat sin
produktion till Kina. Det har varit kostnads-
missigt mer gynnsamt att producera varorna
dir, och man har uppticke férdelarna med att
producera for en snabbvixande regional mark-
nad. Regionaliseringstrenden har bidragic «ill

en 6kad tillvixt och intraregional export i
Asien. Den dndrade spelplanen f6r globalt verk-
samma industriféretag med allt mer marknads-
nira tillverkning i de tre stora produktionsregio-
nerna Nordamerika, Europa och Asien paverkar
hur den svenska exporten kommer att utveck-
las framéver (se bland annat Business Swedens
rapporter Andrad spelplan for industrin och

Ritt plass for produktion).
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VERKSTADSINDUSTRIN DOMINERAR SVENSK EXPORT
Sverige och varldens varuexport férdelad per varugrupp, 2020, procent
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SVENSK EXPORT AV "PANDEMI- Jamfort med virldsmarknadsexporten stir
VAROR” OKADE UNDER 2020 svensk varuexport for en betydligt storre andel
Verkstadsindustrin, och sirskilt maskin- och export av fordon och maskiner, liksom papper,
fordonsindustrin, dominerar svensk varuexport stal och trivaror. Den globala exporten har
med 45 procent av den totala varuexporten. storre tyngd inom sirskilt elektronik, vilket
Men iven exporten av kemi och likemedel bland annat sedan linge ir den storsta varug-
utgdr en betydande andel. Svensk export av ruppen i Kinas varuexport. Elektronik utgdr
kemi och likemedel ckade med nistan 7 hela 36 procent av Kinas varuexport vilket utgor
procent under pandemiaret, vilket har lett «ill 28 procent av den globala elektronikexporten.
att varugruppen under dret stod for storst andel En stor del av den globala exporten finns dven
av den svenska exporten 2020 pa omkring 14 i ndgon av de kategorier som déljer sig bakom
procent. Aven elektronik, massa och papper stapeln Owrigt i grafen ovan (bland annat klidder
samt livsmedel utgor viktiga varugrupper. och skor och mineraliska brinslen).
SVERIGE PRESTERADE BETYDLIGT BATTRE INOM "PANDEMIVAROR?”
Exportvaruutvecklingen inom olika varugrupper, 2020, arlig procentuell férandring
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Som tidigare ndmnts visade 2020 pé ett
trendbrott frin de senaste arens stabila utveck-
ling av den svenska varuexportmarknadsande-
len som &kade ifjol. Om det haller i sig eller om
det var en tillfillig pandemieffekt dterstar att se.
Det finns dock vissa skillnader om man tittar pa
varugruppsnivd som indikerar att det dtmins-
tone delvis dr en pandemieffekt. Under 2020
har Sverige har haft en betydligt gynnsammare
utveckling dn virldsmarknaden, det vill siga
tagit marknadsandelar, framfor allc inom varu-
grupperna kemi inklusive likemedel, trivaror,
instrument och elektronik. Samtliga av dessa ar
varugrupper som paverkats av en kraftigt 6kad
efterfragan pa grund av pandemin. Samtidigt
har Sverige tappat marknadsandelar inom fram-
for allt petroleum och elektriciter.

Om man istéllet tittar pd utvecklingen i ett
lite lingre perspektiv under det senaste decen-
niet, s har Sverige tagit marknadsandelar
framfor allt inom varugrupperna fordon och
elektriciter. De varugrupper man framfor allt
har haft en mindre gynnsam utveckling in
virldsmarknaden, det vill siga tappat mark-
nadsandelar, inom ir elektronik, metallindustri
och mdbler. Asien har tagit marknadsandelar
inom majoriteten av dessa varugrupper och har
endast presterat simre dn virldsmarknaden
inom varugruppen instrument. Nordamerika
har istillet presterat simre i flertalet varugrup-
per forutom petroleum, fordon och elektriciter
didr de presterat mirkbart bittre. Europa har
utvecklats vil i linje med virldsmarknaden men
tagit andelar inom fordon och instrument.

BRED UPPGANG | DEN ASIATISKA VARUEXPORTEN
Exportutveckling per varugrupp och region, procentuell férandring 2020 jamfért med 2010

Varlden Sverige

Europa

Asien och

Oceanien Afrika

Nordamerika | Sydamerika

mindustri %
Maskinindustri /J 20 0

Fordon E 14

Kemi inklusive <,

9 -20

lakemedel % 33
Elektronik
med telekom 25
Massa och g
papper <0 =
Petroleum -40

Livsmedel t 38

Stal @ -18

Travaror ﬂt 27

Metallindustri 33

Instrument €z} 24
Mobler @ 43
Elektricitet + -27
TOTAL 16

. Starkare utveckling &n varldsexporten (> 5 procentenheter)

Svagare utveckling an véarldsexporten (< 5 procentenheter)

Not. Fargkodningen indikerar utvecklingen per varugrupp och region
jamfért med utvecklingen i den sammantagna globala exporten.
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OM GLOBAL EXPORT

Business Sweden publicerar rapporten
Global Export en gang per ar. Rapporten
ger en bild av hur svensk varuexport
utvecklas i férhallande till den globala
varuexportmarknaden.

FN:s databas UN Comtrade har anvints

for att ta fram varuexportsiffror for Sveriges
totalt 32 viktigaste exportmarknader f6r dren
2000 till 2020. Analysen fokuserar dock pa
varuexportutvecklingen de senaste tio dren.
UN Comtrade innehaller de flesta linders
utrikeshandel nedbrutet pé varugrupper

enligt den si kallade SITC-nomenklaturen
(revision 3). Alla uppgifter ir i I6pande priser
(virde), uttrycke i USD. Att gora analysen av
handelsstrommarna i virde utgor emellertid en
begrinsning och ger inte nagot tydligt svar pa
exportutvecklingen paverkat svensk ekonomi

i termer av BNP och sysselsittning. Fastpris-
berikningar saknas for manga linder och for atc
kunna ga ned pé varuniva tvingas man att hélla
sig till virdeuppgifter.

De 32 utvalda konkurrentlinderna omfat-
tar Australien, Belgien, Brasilien, Danmark,
Finland, Frankrike, Indien, Irland, Italien,
Japan, Kanada, Kina, Mexiko, Nederlinderna,
Norge, Polen, Schweiz, Spanien, Storbritannien,
Sverige, Tjeckien, Turkiet, Tyskland, och
USA. Statistik 4r inte tillginglig for alla linder.
Linder som framst dr rvaruexporterande ir
heller inte intressanta for oss att jimfora Sverige
med. Analysen har dirfor begrinsacs till alla
storre lander som ocksé i olika omfattning ar
“konkurrentlinder” till Sverige.

Varuexporten har delats upp i 13 varusegment
som ticker nistan 85 procent av den svenska
varuexporten. Varusegmenten ir foljande, med

SITC-koder (Standard International Trade
Classification, revision 3) inom parentes:
— Livsmedel (0, 1)

— Trivaror/bearbetning (24, 63)

— Kemi inklusive likemedel (5)

— Papper (25, 64)

— Petroleum och produkter (33)

— Elektricitet (35)

— Stdl (67)

— Metallindustri (69)

— Maskinindustri (71, 72, 73, 74)

— Elektronik med telekom (75, 76, 77)

— Fordonsindustri (78)

— Mobler (82)

— Instrument (87)

De viktigaste varugrupperna som hamnar
utanfor de 13 ovan nimnda ir vissa mineraliska
brinslen (SITC 32 och 34), klider och skor
(SITC 84, 8s), diverse konsumentprodukter
(SITC 89) till exempel sportartiklar, leksaker
med mera samt icke-jairnmetaller (SITC 68).



VARUGRUPPER

KEMI INKLUSIVE LAKEMEDEL
Kemi inklusive ldkemedel - som efter pandemin ar
den stérsta varugruppen - star for 14 procent av
svensk varuexport. Varugruppen bestar av
kemiska produkter sdsom kemikalier, gddnings-
produkter och plaster, samt lakemedel. En bety-
dande del av Sveriges kemiindustri ingar idag i
internationella koncerner som Akzo Nobel,

Nouryon, Perstorp och Borealis. Lakemedelsbrans-

chen domineras av Astra Zeneca, ett av Sveriges
storsta exportforetag. Ytterligare stora export-
foretag i branschen ar Sobi, Cytiva, Pfizer, Frese-
nius Kabi och Octapharma. Till Iakemedel hor dven
att stora royaltyintakter genereras, vilket registre-
ras i tjansteexporten som inte ingadr i denna analys.

%

MASKININDUSTRI

Maskinindustrin har l&nge varit den stdrsta
varugruppen inom svensk exportindustri. Ar
2020 omfattade maskinindustrin nastan 14
procent av Sveriges totala varuexport och blev
darmed den nast stérsta varugruppen. Maskinin-
dustri avser maskiner for sarskilda industrier,
metallbearbetningsmaskiner och andra icke
elektriska maskiner och apparater. Inom maskin-
industrin finns manga av Sveriges traditionella
exportféretag sa som ABB, Atlas Copco, SKF,
Alfa Laval och Husgvarna. Andra stora export-
bolag &r Epiroc Rock Drills, Hexagon, Nibe,
Systemair, Gunnebo och Valmet. Darutover finns
ett stort antal sma och medelstora féretag.

FORDONSINDUSTRI

Fordonsindustrin &r den tredje stérsta varugrup-
pen och utgdr nastan 13 procent av Sveriges
totala varuexport. Kategorin bestar av fordon fér
vagar. AB Volvo, Volvo Cars och Scania ar
exempel pa stora féretag som dominerar
branschen. Viktiga komponenttillverkare ar
Autoliv, Thule Group och Haldex.

T

ELEKTRONIK MED TELEKOM

Elektronik med telekom inkluderar elektriska
produkter och utrustning for till exempel
generering och distribution av elektricitet,
datorer och datorutrustning, elektroniska
komponenter, hushallsapparater, samt telekom-
munikationsutrustning och ljud-, radio- och
TV-produkter. Ericsson har traditionellt varit en
stor exportdr inom varugruppen. Sedan 2015
klassas Ericsson som ett tjansteféretag. Trots
ombklassificeringen ar Ericsson fortfarande en
stor leverantor av basstationer, men en dverva-
gande del av leveranserna sker fran andra l&nder,
sa kallad trepartshandel (merchanting).

MASSA OCH PAPPER

| dagslaget &r massa- och pappersindustrin den
femte storsta varugruppen med drygt 7 procent
av den svenska varuexporten. SCA, Metsa, Stora
Enso, Billerud Korsnas, Holmen, Sédra Skogs-
agarna och Kappa Kraftliner ar foretag som
dominerar marknaden. Exporten utgor en stor
del - drygt 90 procent - av massa- och pappers-
foretagens produktion.

LIVSMEDEL

| varugruppen livsmedel ingar bland annat kott-,
mjodlk-, och fiskprodukter, gréonsaker och frukt,
kaffe och te, sockerprodukter samt drycker och
tobaksprodukter. Storsta svenska exportdren ar
sedan flera ar tillbaka Absolut Vodka, men &ven
Abro, Kopparbergs, Almondy, Annas Peppar-
kakor, Pagen, Wasa, Gevalia Lofbergs, Abba,
med flera ar stora exportorer. Svensk livsmedels-
industri utvecklas starkt, framst i lander i
Vésteuropa och har i manga regioner blivit
synonymt med kvalitet och sakerhet.



VARUGRUPPER

STAL

| varugruppen stal ingar jéarn och stal. Sverige ar
idag en ledande nischproducent av olika typer av
specialstal med aktdrer som bland annat SSAB,
Sandvik Materials Technology, Outokumpu,
Ovako och Uddeholms. Det mesta av sa kallat
handelsfardigt stal som levereras av stalféreta-
gen i Sverige gar pa export, vilket innebar att alla
stalféretag &r exportorer.

MOBLER

Varugruppen omfattar produkterna mobler,
madrasser, sangklader och kuddar. IKEA &r
den absolut viktigaste svenska exportdren
inom varugruppen.

TRAVAROR

Travaror omfattar ravaror och féradling av tré
och kork, men inte mébler. Exempel pa stora
svenska foretag inom segmentet ar Sédra
Skogsagarna, SCA, Setra, Derome och Holmen.

+

ELEKTRICITET

Varugruppen elektricitet inkluderar endast
elektricitet. Viktiga exportforetag inom detta
segment ar Vattenfall, EON och Fortum.

INSTRUMENT

Instrument inkluderar olika typer av mat- och
kontrollinstrument samt fotografiska och optiska
instrument for vetenskapligt och tekniskt bruk,
exempelvis inom sjukvarden. Aven konsument-
produkter som klockor ingar i segmentet.
Sverige har ett stort antal nischade féretag som
ar aktiva pa exportmarknaden, till exempel inom
medicinska instrument. Getinge Sterilization,
Gambro och Electa &r nagra féretag pa
marknaden.

L
L

PETROLEUMPRODUKTER

Varugruppen petroleum innefattar bland annat
rdolja och raffinerade mineraloljeprodukter.
Viktiga foretag inom segmentet ar Preem,
Nynas och Stl.

&

METALLINDUSTRI

Metallindustrin tillverkar olika typer av hand- och
maskinverktyg samt konstruktioner av metall,
behallare, containrar samt féremal av metall for
hushall och industri. Hardmetaller och maskin-
verktyg ar stora exportprodukter med Sandvik
som ett ledande exempel men dven andra stora
exportdrer som Gunnebo och Lindab.
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