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CHEFEKONOMEN HAR ORDET

BORJAN PA EN NY ERA
FOR VARUEXPORTEN?

Det stér allc mer klart att Sveriges position pd den globala varuexportmarkna-
den har stabiliserats. For tredje aret i rad ar exportmarknadsandelen oforind-
rad, vilket indikerar att den nedétgéende trenden sedan bérjan av 2000-talet
ar bruten. Svensk varuexport star idag f6r 1,1 procent av virldsmarknaden. Act
Sverige inte lingre tappar marknadsandelar beror pd flera olika faktorer. En
viktig forklaring 4r att exporten fran tillvixtekonomier som Kina och Indien
inte okar lika snabbt som tidigare. En annan 4r att investeringskonjunkturen
i Europa — dit drygt 70 procent av svensk export gar — har tagit lite mer fart
sedan 2016. Det lyfter svensk export som i stor utstrickning bestér av insats-
och investeringsvaror.

Den globala handeln har férindrats mycket sedan millennieskiftet. Till-
vixtmarknader som Kina och Indien har gitt frin acc ha varit relative obetyd-
liga till att vara bland de viktigaste exportlinderna i virlden. Tillvixtekono-
mierna — sdrskilt i Asien — tar dirmed en allt stdrre plats pd virldsmarknaden
medan Europa och Nordamerika tappar andelar. Europas andel av den totala
exporten har minskat frin 44 till 40 procent sedan bérjan av 2000-talet. Nord-
amerikas andel har minskat frén 19 till 14 procent under samma period. Sam-
tidigt har Asien 6kat sin andel patagligt fran 30 till 37 procent. Kina bidrar
starke till 8kningen av Asiens andel och ir idag virldens storsta varuexportor.
Ovriga regioners andelar ligger pa en avsevirt ligre niva och ir i det nirmaste
oférindrade.

Att Sverige inte har lyckats halla jimna steg med tillvixtekonomier som
Kina, som nistintill dubblerat sin export de senaste 10 dren, ir vare sig forva-
nande eller problematiskt. Diremot 4r det mer oroande att Sverige har tappat
marknadsandelar i forhéllande till viktiga konkurrentldnder for Sverige. Sett
fran importsidan har Sverige tappat marknadsandelar i nagra av sina viktigaste
marknader — USA, Storbritannien och Tyskland. Tappet i Norden 4r ddremot
inte lika patagligt men eftersom Norden sammantaget dr Sveriges viktigaste
handelspartner blir tappet mirkbart.

Sveriges position pa viktiga exportmarknader har férsvagats inom i princip
samtliga branscher de tva senaste decennierna jimf6rt med vara konkurrent
linder. Det ser dock ndgot bittre ut for de tvd varugrupperna med storst svensk
export — fordon och maskiner. Verkstadsindustrin, sirskilt maskin- och fordons-
industrin, dominerar svensk varuexport med drygt 40 procent av den totala
varuexporten.

Under fjolaret vixte svensk export sammantaget i ungefir samma take
som virldsmarknaden. De flesta varusegmenten okade i lingsammare takt dan
virldsmarknaden, men tre segment 6kade i betydligt snabbare takt — fordon,
elstrdm och livsmedel.

Det aterstar att se om detta dr borjan pa en ny era dir svensk export bibehal-
ler sin position, eller kanske till och med flyttar fram sin position, pa den glo-
bala exportmarknaden.

Lena Sellgren
Chefekonom

LENA SELLGREN
Chefekonom
Business Sweden
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SVERIGE BIBEHALLER
SIN POSITION PA
VARLDSMARKNADEN

Sveriges andel av den globala marknaden fér varuexport har sedan 2015 legat stabilt.
Den svenska exporten utgér sedan dess omkring 1,1 procent av varldens samlade export.
De senaste tre arens stabila utveckling av exportmarknadsandelen féregicks av en gan-
ska lang period av fallande exportmarknadsandelar.

Den globala exportmarknaden har forindrats
mycket sedan borjan av 2000-talet. Flera
tillvixtmarknader, framfor allc i Asien, har
flyttat fram sina positioner och svensk export
har under perioden inte lyckats att halla jimna
steg med den globala exportmarknaden. Global
Export fokuserar pa varuexport och de stérsta
varugrupperna inom svensk export for att se
inom vilka varugrupper Sverige tar respektive
tappar exportmarknadsandelar.

SVERIGES EXPORTMARKNADS-
ANDEL OFORANDRAD

Den globala handeln har forindrats mycket
under de tvi senaste decennierna. Tillvixt-
marknader som Kina och Indien har gétt frin
att ha varit relativt obetydliga till att vara bland
de viktigaste exportlinderna i virlden. Efter att
Kina blev medlem i Virldshandelsorganisatio-
nen (WTO) 2001 har landet gétt frin att vara
den 6:e storsta till ace idag vara virldens storsta
varuexportor. En sidan forindring far betydelse
for alla aktorer pd den globala exportmarkna-
den. Det leder inte bara till att konkurrensen
hardnar utan ocksa till att den samlade virlds-
handeln blir storre. I detta férindrade landskap
har svensk export inte lyckats bibehélla sin
andel av virldens samlade export, som har fallit
frin 1,7 procent 2000 till 1,1 procent 2018.

4 | BUSINESS SWEDEN | GLOBAL EXPORT, DECEMBER 2019

Ar 2016 brots dock den neditgiende tren-
den med fallande exportandelar for Sverige
och sedan dess har Sveriges exportmarknads-
andel varit i det nirmaste oforindrad. Inom
flera branscher (fordon, petroleum, livsmedel,
elstrom och stal) har Sverige till och med tagit
marknadsandelar.

Utdver att svensk export i det lingre perspek-
tivet har tappat marknadsandelar till foljd av
att linder som Kina och Indien haft en mycket
kraftig expansion, s tycks Sveriges position
dven i relation till andra viktiga konkurrent
linder ha forsvagats. Denna negativa trend
har diremot inte pd samma tydliga sitt brutits
under senare ar, iven om det ser lite bittre ut
inom vissa branscher, som till exempel fordon
och maskiner.

Det ir viktigt att understryka att samtliga
berikningar i analysen utgar frin lopande pri-
ser i amerikanska dollar (USD). Pris- och valu-
taeffekeer 4r viktiga for att forstd de analyse-
rade resultaten. P4 sida 13 finns en faktaruta som
overgripande forklarar betydelsen av pris- och
valutaeffekter.



SVERIGES EXPORTMARKNADSANDEL* 2000-2018
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*Andel av varldsmarknaden, se definition i gra ruta pa sida 6.

Efter en lang period av fallande exportmark- En ytterligare forklaring ar att flera stora linders
nadsandelar brots trenden 2016. Sverige exporttillvixt minskade mellan 2015 och 2016,
okade till och med — om 4n marginellt — sin bland annat USA:s, Kinas och Storbritanniens
exportmarknadsandel. En férklaring 4r att exporttillvixt. Samtidigt 6kade Sveriges
investeringskonjunkturen i Europa tog fart exporttillvixt mellan dessa 4r. Tillvixtkurvorna
omkring 2016 och att efterfrigan pa svenska for dvriga linder har efter 2016 borjat peka
verkstadsprodukter dirmed 6kade. Europa idr uppdt igen, vilket gor att 6kningen av Sveriges
en viktig exportmarknad for Sverige da drygt exportandel planade ut 2017 och var i det

70 procent av den svenska varuexporten gr dit. nirmaste oférindrad 2018.

VARUEXPORTUTVECKLING, LOPANDE PRISER, USD

Index (2000=100) Index (2000=100)
380 1080
980 /
330 a

280 /A = /a jzz /\ e P
A - /I
V A a0 /N

180 380
130 v 280 -
180
N~
80 80
2000 -02 -04 -06 -08 -10 -12 -14 -16 2018 2000 -02 -04 -06 -08 -10 -12 -14 -16 2018
Varldsmarknaden Tyskland USA = Kina == Indien Varldsmarknaden

== Norge == Sverige Storbritannien

Anm: Notera att skalan pa vardeaxeln skiljer sig kraftigt mellan den vanstra och den hégra grafen. Som referens finns varldsmarknaden i bada graferna.

BUSINESS SWEDEN | GLOBAL EXPORT, DECEMBER 2019 | 5



6

BUSINESS SWEDEN

FORDELNING AV VARLDSEXPORTEN* PER REGION AR 2000 RESPEKTIVE 2018

Procent

Andel 2000

Andel 2018

Europa M AsienOceanien M Nordamerika

Mellandstern Sydamerika M Afrika

* Véarldens total export (dvs. inte varldmarknaden enligt definitionen i gra ruta nedan).

Not: pd grund av avrundning summerar inte totala andelar fér 2018 till 100%.

TILLVAXTEKONOMIERNA TAR
POSITION PA VARLDSMARKNADEN
Att tillvixemarknaderna tar en allt storre

plats pa virldsmarknaden blir tydligt nir
fordelningen av virldsexporten per region 2000
jimfors med 2018. Europa forlorar sammantaget
andelar pé den globala exportmarknaden,
medan tillvixtekonomierna tar en storre del.
Europas andel av den totala exporten har
minskat frdn 42 till 40 procent, medan Asien
och Oceanien har kat sin andel pa export
marknaden patagligt, frin 30 procent ir 2000
till 37 procent 2018. Nordamerika har tappat
en relativt stor del av virldsexportandelen, fran
19 procent 2000 till 14 procent 2018. Andelarna
for Sydamerika, Afrika och Mellanéstern ir
betydligt lagre och i princip oférindrade under
perioden.

VARLDENS TIO STORSTA
EXPORTORER AV VAROR AR 2018

Andel av
Varuexport | varldsexporten*,
Miljarder Dollar | Procent (2017
(USD) ars andel inom
parentes)
Kina 2494 13,5(13,1)
USA 1665 9,0 (9,0)
Tyskland 1563 8,4 (8,4)
Japan 738 4,0 (4,1)
Sydkorea 605 3,3(3,3)
Nederléanderna 586 3,2(2,9
Hongkong 569 3,1(3,2)
Frankrike 569 3,1(3,0)
Italien 543 2,9 (2,9
Storbritannien 491 2,7 (2,6)

*Total export (dvs. inte varldsmarknaden enligt definitionen i gré ruta nedan).

Lépande priser: Analysen utgar fran Idpande priser, i amerikanska dollar (USD).

Véarldsmarknaden: For att skapa ett relevant jamférelsematt anvands begreppet "vérldsmarkna-
den”. Det avser varuexporten fran 32 lander samt Sverige. Tillsammans star dessa lander for
omkring 80 procent av varldsexporten. De ldander som inkluderats star fér minst 0,5 procent av

Sveriges export under perioden 2016-2018.

Globala vardekedjor: Statistiken tar inte hansyn till att en betydande del av exportvaror foradlas
och vidareexporteras av globalt verksamma foretag.

Kalla: Analysen &r om inte annat anges baserad pa statistik hamtad ur databasen UN Comtrade

och ar bearbetad av Business Sweden.
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SVENSK EXPORTINDUSTRI

TAPPAR GENTEMOT
KONKURRENTLANDER

Sveriges exportmarknadsandel har minskat
kraftigt sedan 2000. Det behover inte néd-
vindigevis betyda ate det blivit tuffare pd den
globala marknaden for svenska exportforetag,
Om svensk export minskat som andel av virl-
dens samlade export till f6ljd av att den globala
exportmarknaden har blivit storre indikerar det
forvisso att svenska exportforetag inte lyckats ta
del av den 6kade exportpotentialen. Att Sverige
inte har lyckats halla jimna steg med tillvix-
tekonomier som Kina, som nistintill dubblerat
sin export de senaste tio dren (och som mellan
2000 och 2008 dubblerade sin export vart fjirde
ar) dr kanske vare sig forvanande eller proble-
matiskt. Vad som diremot dr mer oroande dr
om Sverige dven tappat exportmarknadsandelar
i forhallande till viktiga konkurrentinder f6r
Sverige.

Genom att analysera hur stor andel av ett
visst lands import som kommer frin svensk
export (dvs. Sveriges importmarknadsandel i
landet) och stilla det i relation till ett urval kon-
kurrentlinders export till samma land, kan man
bilda sig en uppfattning om i vad mén Sveri-
ges minskade andel av virldens samlade export
beror p4 tillvixtekonomiernas expansion, eller
om det ocksa finns andra faktorer som har
paverkat svensk exports stillning pa virlds-
marknaden. Analysen ger inga svar pé vilka fak-
torer detta skulle kunna vara, utan ger enbart en
indikation pa om nagra sddana faktorer forelig-
ger eller inte.

Det urval av konkurrentlinder som vi har
valt att inkludera i analysen infattar linder med
liknade industristrukcur och storlek som Sve-
rige. Dessa har begrinsats till linderna Belgien,
Danmark, Finland, Nederlinderna, Schweiz
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"SVERIGE AR STARKAST PA DEN
NORDISKA MARKNADEN”

och Tyskland. Sverige konkurrerar sjilvklart
med minga andra linder pa olika marknader
runt om i virld en Dessutom kan konkurrensen
se annorlunda inom olika branscher pi en och
samma marknad. Exempelvis kan svensk for-
donsexport konkurrera med italienska och tyska
fordon i USA, medan svensk livsmedelsexport
konkurrerar med helt andra linders export pa
samma marknad. D4 vi inte gir in pa detaljnivd
i analysen har vi gjort ett urval pa aggregerad
niva, och far dirmed ett ganska grovt urval av
konkurrentlinder. Vi analyserar dterigen perio-
den 2000—2018.

VIKTIGA EXPORTMARKNADER FOR
SVERIGE IDAG

Vi borjar med att analysera Sveriges position pa
marknader som idag star for en stor andel av
svensk varuexport, totalt nira 55 procent.

Urvalet innefattar:

— Norden utom Sverige (25 procent™)
— Tyskland (11 procent*)

— USA (7 procent®)

— Nederlinderna (6 procent*)

— Storbritannien (6 procent*)

* Kalla SCB



SVERIGES ANDEL AV IMPORTEN | VIKTIGA LANDER FOR SVENSK EXPORT

Procent

Neder- Stor-

Foérandring mellan 2000 och 2018 -6,7 -23,5 -41,6 -34,1 -30,0
Marknadsandel 2000 12,2 1,9 0,8 2,3 2,0
Marknadsandel 2018 11,4 1,4 0,5 1,5 1,4

*Total export (dvs. inte varldsmarknaden enligt definitionen i gra ruta sid 6).

Sedan ar 2000 har Sverige tappat importmark-
nadsandelar pd samtliga marknader som nimns
ovan. Sverige har sedan 2000 framfér allt tappat
marknadsandelar i USA, men 4ven i Nederlidn-
derna, Storbritannien och Tyskland har stora
minskningar av Sveriges bidrag till lindernas
import skett sedan &r 2000. Som bist har
Sverige klarat sig i Norden dir man har tappat
knappt 7 procent av sin importmarknadsandel
sedan 2000. Eftersom Norden ir Sverige storsta
handelspartner har man dock tappat mest i
absoluta tal pd den marknaden.

Utvecklingen f6r vara konkurrentldnder ar
inte lika dyster. P4 USA-marknaden har same
liga av de konkurrentlinder vi jimfor oss med,
dvs. Belgien, Danmark, Finland, Nederlin-
derna, Schweiz och Tyskland, haft en mer
gynnsam utveckling dn Sverige sedan 2000.
Hir har dessutom samtliga konkurrentlinder
utom Belgien okat sin marknadsandel, medan
Sveriges har minskat under perioden. Nir det
giller den tyska och den hollindska marknaden
sd dr det bara ett land som tappat mer pa varje
marknad: Danmark respektive Schweiz.

Flera av konkurrentlinderna i urvalet har
klarat sig klart bittre dn Sverige pé den brittiska
marknaden. Det dr bara Finland och Schweiz
som hivdar sig simre dn Sverige pd den brittiska
marknaden under de gangna tjugo aren. Nir
det giller Sveriges viktigaste marknad Norden
har bide Nederlinderna och Tyskland lyckats
oka sin importmarknadsandel, medan Belgien
och Schweiz har tappat mer dn Sverige.

En motsvarande analys avseende vara vik-
tigaste tillvixtmarknader (Brasilien, Indien,
Indonesien, Kina och Mexiko) ger ungefir
samma resultat. Sverige har dven forsvagat sin
position — i termer av importmarknadsande-
lar — pa dessa marknader sedan 2000. Aven om
bilden avseende vara konkurrentlinder spre-
tar lite mer nir det géller hur vil deras posi-
tioner stitt sig pa tillvixtmarknaderna, sa gil-
ler dven hir att Sverige 6verlag klarat sig lite
simre 4n konkurrentlinderna. Med hénsyn till
att importmarknadsandelarna 4r sma for Sve-
rige och konkurrentlinderna pa flertalet av till-
vixtmarknaderna och att dessa marknader har
utvecklats snabbt under perioden, si dr det
vanskligt att dra ndgra tydliga slutsatser.

FORANDRING | KONKURRENTLANDERNAS ANDEL AV IMPORTEN | VIKTIGA
LANDER FOR SVENSK EXPORT 2000-2018

Procent

Neder- Stor-

Procentuell féorandring mellan 2000 och 2018

Belgien -11,4 -14,0 -16,0 11,9 24,0
Danmark - -27,6 41,9 -11,1 32,7
Finland - -20,7 5,6 2,4 -56,2
Nederlédnderna 3,0 -7,8 21,9 = S99
Schweiz -25,0 21,9 86,4 -53,1 -49,7
Tyskland 3,0 - 2,3 -1,1 17,4

(] Gynnsammare utveckling an Sverige

BUSINESS SWEDEN
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SVERIGE HAR TAPPAT
IMPORTMARKNADSANDELAR

INOM VIKTIGA BRANCHER

Analysen ovan fokuserar pa Sveriges totala
export till nigra av sina viktigaste export-
marknader jimfort med konkurrentlinders
export. Det dr ocksa intressant att se om samma
forindring skett inom de branscher dir Sverige
har sin storsta export. Ar 2018 var detta fordon
(14,2 procent av Sveriges export) och maskiner
(14 procent). Totalt stir dessa branscher for
drygt 28 procent av Sveriges export.

Utvecklingen f6r dessa branschsegment foljer
utveckling for exporten som helhet, med en lite
simre utveckling for ett par av vira konkurrent-
linder. Sverige har sedan 2000 tappat import-
markandsandelar for samtliga av sina storsta
och viktigaste branscher pa alla sina idag vikti-
gaste marknader. Som mest har Sverige tappat
i Storbritannien foljt av USA — pa bada dessa
marknader har Sveriges importmarknadsandel
nistan halverats sedan 2000. Aterigen stir sig
Sveriges position i Norden bist, med ett mar-
ginellt tapp pa sammantaget 2 procent sedan
2000.

Sveriges konkurrentldnder stér sig inte lika
vil inom segmenten fordon och maskiner som
for den sammantagna exporten. Bade Belgien
och Schweiz har, med undantag fér en mark-
nad f6r Belgiens vidkommande, tappat mark-
nadsandelar pa samtliga av de fem analyserade
marknaderna. Bada dessa linder tappar ocksd
mer dn Sverige pé tre av de fem marknaderna.
Tyskland har tagit marknadsandelar i Storbri-
tannien och Nederlinderna men tappat i Nor-
den och USA. Finland har tagit stora andelar i
Nederlinderna (142 procent) och relativt stora
andelar i Tyskland sedan 2000 (en 6kning med
19 procent) och i USA (en 6kning med 34 pro-
cent) men tappat i Storbritannien. Danmark
har dkat nagot i Tyskland och mycket i USA
(31 procent), Storbritannien (52 procent) och
Nederlinderna (60 procent).

Nederlinderna klarar sig 6verlidgset bist
inom branschsegmenten fordon och maskiner.
Landet har tagit importmarknadsandelar pa
samtliga marknader sedan r 2000, som mest i
USA med 45 procent. Nederlinderna dr forvisso
foremal f6r en betydande genomfartshandel
(s.k. transithandel), men det finns inte skil att
tro att denna handel nimnvirt paverkar resulta-
ten i den hir analysen.

BUSINESS SWEDEN | GLOBAL EXPORT, DECEMBER 2019

LJUSNING | SIKTE

Sammantaget indikerar analysen ovan att
Sveriges position pa viktiga exportmarknader
har forsvagats de senaste tva decennierna
jimfort med vira konkurrentlinder, dven om
det ser marginellt bittre ut i jimforelse med
konkurrentlinderna for de tvd branschseg-
menten med storst svensk export — fordon och
maskiner. Det tapp i marknadsandelar som vi
har sett for Sveriges export kan ddrmed inte
enbart forklaras med att tillvixtekonomier vixer
och tar plats pa virldsarenan, utan ocksé acc var
export utvecklas simre 4n vara konkurrenters.

Analysen ovan utgar frin ett langsiktigt per-
spektiv och analyserar forindringen mellan
2000 och 2018. I det kortare perspektivet, de
senaste tre dren, ir bilden dock nagot ljusare nir
det giller importmarknadsandelar pé viktiga
marknader. Detta ir i linje med den analys av
Sveriges andel av den globala exportmarknaden
som gors tidigare i rapporten.

Aven om kurvorna pekar svagt nedat for Sve-
riges totala andel av de flesta vikrtiga linders
import fran Sverige under perioden 2016-2018
dr vi inte ensamma om detta. Linder som Bel-
gien, Schweiz och Tyskland placerar sig unge-
fir i klass med Sverige, med relativt stora tapp
pa ménga marknader och vinningar pd nigra
fa marknader under perioden. Finland, Dan-
mark och framf6rallt Nederlinderna har preste-
rat bittre under perioden. Det innebir att Sve-
rige de senaste tre aren har himtat sig ndgot
fran den dystra utvecklingen sedan 2000 dir vi
legat klart sist bland vara konkurrentinder sett
till export pd aggregerad niva.

For segmentet fordon och maskiner ar situ-
ationen dnnu ljusare — hir pekar samtliga kur-
vor svagt uppdt for Sverige. Sverige har ocksa
sett en starkare utveckling 4n majoriteten av
konkurrentlinderna, dir endast Nederlinderna
har presterat lika vil under perioden. Dir-
med har utvecklingen for fordon och maskiner
varit betydligt starkare de senaste tre dren 4n pa
lingre sikt.

I det hir sammanhanget dr det viktigt atc ha
i dtanke atc hela analysen ar baserad pa statistik
omriknad till amerikanska dollar. Den svenska
kronan har forsvagats mot dollarn sedan 2015,
medan exempelvis euron (flera av de linder som
Sverige jimfors med i analysen 4r eurolinder)
har stirkts mot dollarn under samma period.
Detta innebir att utvecklingen av svensk export
trycks ned av att omrikningen till dollar.



BETYDELSE AV VALUTAKURSER FOR ANALYSEN

Analysen i den har rapporten utgar fran UN
Comtrade:s statistik som redovisas i [6pande
priser omraknade till amerikanska dollar (USD).
Om man vill forsta vilken inverkan utvecklingen
av svensk exportindustri har haft pa sysselsatt-
ningen i Sverige och tillvéaxten behodver man bilda
sig en uppfattning om hur exporten har utveck-
lats i volymtermer (ibland benamnt som fasta
priser).

Av analysen framgar att Sverige har tappat
marknadsandelar pa den globala exportmarkna-
den sedan boérjan av 2000-talet. Eftersom alla
siffror &r omraknade till dollar fran lokal valuta,
oavsett vilken valuta handeln har skett i, sa far
SEK/USD-kursens och SEK/USD-kursen i
relation till exempelvis EUR/USD-kursens
utveckling stor betydelse for de redovisade
resultaten. Eftersom omrakningen av valuta
(kronor till dollar) har en svag koppling till vilken
valuta som handeln har bedrivits i sa fér man in
en valutaeffekt i redovisningen som inte ndédvan-
digtvis speglar ndgot reellt konkurrensférhal-
lande. Det mest relevanta om man sdker svar pa
hur svensk exportindustri havdar sig pa varlds-
marknaden vore att analysera utvecklingen i
volymtermer. Genom att analysera utvecklingen i
volymtermer rensar man ocksa bort den ovid-
kommande vaxelkurseffekten ur redovisningen.

Detta ar inte detsamma som att s&ga att
vaxelkursen ar ovidkommande fér analysen av
hur utvecklingen av svensk export star sig i
forhallande till vara konkurrentlénder. En
forsvagning av kronan leder till en starkt konkur-
renskraft, allt annat lika, om produktionsvardet
till ®vervagande del genereras med inhemsk
arbetskraft, snarare an utlandsk (vilket ofta sker
genom importerade insatsvaror) och omvant
géller forstas att konkurrenskraften férsvagas

om kronan starks. En starkt konkurrenskraft bor,
allt annat lika gdra det lattare for svenska
exportforetag att sélja sina produkter. Man bor,
med andra ord, kunna vanta sig att en férsvagad
konkurrenskraft leder till en minskad export i
volymtermer, dvs. att svenska exportforetag
saljer farre produkter. Problemet ar att det inte
finns statistik att tillga pa den detaljnivéd som
redovisas i den har rapporten i volymtermer, som
ar jamforbar mellan lander. Av detta skal blir det
nddvandigt att gbra analysen i ldpande priser
omraknat till dollar. Det ar darfor viktigt att hai
atanke att det far stor betydelse for analysen
vilken valuta man raknar i. Om analysen skulle
goras i lokal valuta, har Sverige haft en starkare
exportutveckling sedan 2016 an flertalet jamfor-
bara konkurrentlander.

Volymtermer vs. I6pande priser

Exporten uttryckt i volymtermer ar, precis som
det |ater, tankt att spegla hur madnga enheter (t.
ex. lastbilar) som har exporterats, snarare an hur
mycket pengar man har exporterat for. Vid
volymberakningen tar man aven hansyn till
kvalitetsforandringar, dvs., dven om man
exporterar exakt lika manga lastbilar fran ena
aret till det andra, sa kan det berdknade volym-
vardet bli hbgre om exempelvis lastbilarna
utrustats med mer avancerade vaxellddor. Om
exporten minskar i l6pande priser kan det bero
pa att exporten minskat i volymtermer och/eller
ocksa kan det bero pa att priset pa exportva-
rorna har blivit lagre. Storleken pa en eventuell
prisféorandring kan i sin tur bero pa vilken valuta
priset ar uttryckti. Vid oférandrad produktivitet
innebar en positiv utveckling i volymtermer att
sysselsattningen okar.

UTVECKLINGEN AV SVENSK EXPORT | VOLYMTERMER OCH | LOPANDE PRISER

UTTRYCKT | OLIKA VALUTOR
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SVAG UTVECKLING INOM
FLERTALET SEGMENT

Svensk export har sedan 2016 6verlag utvecklats
i ungefir samma takt som den globala exporten.
Nedbrutet pa varugrupper ér det framforallt
fordon, elstrém, petroleum och livsmedel som
har utvecklats starkt under perioden 2015—2018.
Vad betriffar livsmedelsexporten sd ar det
vért att nimna att knappt hilften av livsmed-
elsexporten utgors av norsk lax som passerar
genom Sverige. Ingen av produktgrupperna har
minskat sin export under perioden, men kemi
med likemedel, elektronik med telekom och
instrument har 6kat langsammare 4n global
export inom motsvarande kategorier.

Sett till regioner utvecklades samtliga i takt
med global export pd aggregerad niva mellan
2016 och 2018, utom Europa som utvecklades

starkare. Flera produktgrupper i Nord- och
Sydamerika har dock haft betydligt lingsam-
mare tillvixt 4n den globala exporten for mot-
svarande grupp. Aven Afrikas utveckling var
svagare in den globala f6r flera varugrupper.
Asien och Oceanien okade sin export snabbare
dn virldsmarknaden for tre av varugrupperna,
medan Svriga utvecklades i takt med eller ling-
sammare in global export. Mellandstern sag en
tillvixt i exporten for majoriteten av produktka-
tegorierna, men di exporten av petroleum mins-
kade kraftigt under perioden drog det ner total-
siffran for regionen. Europas utveckling var bist
under perioden, med en exporttillvixt ver eller
i linje med global exporttillvixt inom samtliga
produktkategorier.

EXPORTUTVECKLING PER VARUGRUPP OCH REGION, 2015-2018

Procent

oot Oceanien amerika amerika ostern
Maskinindustri 19 13 20 24 5 17 -9 38
Fordon 16 51 21 12 10 13 18 -6
Kemi med lakemedel 21 11 24 26 4 -11 13 31
Elektronik med telekom 16 4 22 15 LG -24 84
Massa och papper 14 10 16 13 6 26 6 23
Petroleum 19 36 34 5 52 5% 5% -40
Livsmedel 10 18 17 5 3 -4 20
Stal 21 26 29 13 19 34 29
Trévaror 16 10 29 -4 16 24 -30 -4
Metallindustri 13 8 22 5 5 -4 1 38
Instrument 11 2 24 10 -61 -36 55
Mébler 9 6 22 -1 2 5 22 35
Elstrom 12 101 13 13 -3 4 54 51
Total 15 19 20 11 10 15 16 10

Starkare utveckling &n global export
(< 5 procentenheters skillnad)

GLOBAL EXPORT, DECEMBER 2019

Svagare utveckling &n global export
(< 5 procentenheter)



SVERIGES OCH VARLDENS TOTALA VARUEXPORT FORDELAD PER BRANSCH, 2018
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Verkstadsindustrin, och sirskilt maskin- och
fordonsindustrin, dominerar svensk varuex-
port med drygt 40 procent av den totala varu-
exporten. Aven kemi, elektronik, massa och
papper samt livsmedel utgér viktiga varugrup-
per. De i analysen inkluderade varugrupperna
stod for drygt 83 procent av svensk varuexport
2018. Jamfort med virldsmarknadsexporten star
svensk export for en langt storre andel fordon
och maskiner, liksom papper, stil och trivaror.
Den globala exporten har storre tyngd framst
inom elektronik och de kategorier som inte
finns representerade nedan (Ovrigt).

Svensk export 6kade i lingsammare takt dn
virldsmarknadslindernas export 2018. Med
undantag for fordon, elstrom och livsmedel tap-
pade Sverige marknadsandelar i samtliga varug-
rupper gentemot virldsmarknaden 2018 jimfort
aret innan.

EXPORTUTVECKLINGEN FOR
SVERIGE OCH VARLDSMARKNADEN,
2017-2018, LOPANDE PRISER, USD

Procent
Varugrupp m;/r.al.(rr!n(;f:l-en Sverige

Maskinindustri 9,7 7,0
Fordon 51 13,6
Kemi med ldkemedel 11,7 7,4
Elektronik med telekom 9,0 4,0
Massa och papper 10,4 8,7
Petroleum 28,4 22,6
Livsmedel 4,1 8,2
Stal 11,4 7,3
Travaror 9,2 4,0
Metallindustri 8,9 6,9
Instrument 5,5 3,7
Mébler 7,6 2,4
Elstréom 14,3 41,3
Total 9,6 8,5

Starkare utveckling &n global export (< 5

procentenheter)

Svagare utveckling an global export (< 5

procentenheter)
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VARUGRUPPER

FORDONSINDUSTRI

Fordonsindustrin &r den stérsta varugruppen
och utgdr nastan 14 procent av Sveriges totala
varuexport. Kategorin bestar av fordon fér
vagar. Volvo AB, Volvo Cars, Volvo bussar och
Scania &r exempel pa stora féretag som domine-
rar branschen. Viktiga komponenttillverkare ar
Autoliv, Thule Group och Haldex.

%

MASKININDUSTRI

Maskinindustrin ar den andra storsta varugrup-
pen inom svensk exportindustri och omfattar
idag 14 procent av Sveriges totala varuexport.
Maskinindustri avser maskiner for sarskilda
industrier, metallbearbetningsmaskiner och
andra icke elektriska maskiner och apparater.
Inom maskinindustrin finns manga av Sveriges
traditionella exportféretag sé som ABB, Atlas
Copco, SKF, Alfa Laval och Husgvarna. Andra
stora exportbolag &r Epiroc Rock Drills, Hexa-
gon, Nibe, Systemair, Gunnebo och Valmet.
Darutover finns ett stort antal sma och medel-
stora foretag.

KEMI OCH LAKEMEDEL

Kemi med ldkemedel - som ar den tredje storsta
varugruppen - star for néstan 12 procent av
svensk varuexport. Varugruppen bestar av
kemiska produkter sdsom kemikalier, gddnings-
produkter och plaster, samt l&kemedel. En
betydande del av Sveriges kemiindustri ingar
idag i internationella koncerner som Akzo Nobel
och Borealis. Lakemedelsbranschen domineras
av Astra Zeneca, ett av Sveriges storsta export-
foretag. Ytterligare stora exportfdretag i bran-
schen ar Pfizer Health, Meda och Octapharma.
Till IAkemedel hor aven att stora royaltyintakter
genereras, vilket registreras i tjansteexporten
som inte ingdr i denna analys.
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ELEKTRONIK MED TELEKOM

Elektronik med telekom inkluderar elektriska
produkter och utrustning for till exempel
generering och distribution av elstrém, datorer
och datorutrustning, elektroniska komponenter,
hushallsapparater, samt telekommunikations-
utrustning och ljud-, radio och TV-produkter.
Ericsson har traditionellt varit en stor exportor
inom varugruppen. Sedan 2015 klassas Ericsson
som ett tjdnsteféretag. Trots omklassificeringen
ar Ericsson fortfarande en stor leverantor av
basstationer, men en 6vervagande del av
leveranserna sker fran andra lander, sa kallad
trepartshandel (merchanting).

MASSA OCH PAPPER

| dagslaget &r massa- och pappersindustrin den
femte storsta varugruppen med drygt 7 procent
av den svenska varuexporten. SCA, Metsa, Stora
Enso, Billerud Korsnas, Holmen, Sédra Skogs-
dgarna och Kappa Kraftliner ar foretag som
dominerar marknaden. Exporten utgor en stor
del - drygt 90 procent - av massa- och pappers-
foretagens produktion.

L
L

PETROLEUMPRODUKTER

Varugruppen petroleum innefattar bland annat
rdolja och raffinerade mineraloljeprodukter.
Viktiga féretag inom segmentet ar Preem, Nynas
och Shell.



LIVSMEDEL

I varugruppen livsmedel ingar bland annat kott-,
mjolk-, och fiskprodukter, gronsaker och frukt,
kaffe och te, sockerprodukter samt drycker och
tobaksprodukter. Stérsta svenska exportdren ar
sedan flera ar tillbaka Absolut Vodka, men aven
Abro, Kopparbergs, Almondy, Annas Pepparka-
kor, Pagen, Gevalia Lofbergs, Findus, Abba, med
flera ar stora exportodrer. Svensk livsmedelsindu-
stri utvecklas starkt, framst i lander i Vasteuropa
och har i manga regioner blivit synonymt med
kvalitet och sékerhet. Det bédr noteras att det
finns ett morkertal i den norska lax som passerar
genom Sverige.

STAL

| varugruppen stal ingar jarn och stal. Sverige ar
idag en ledande nischproducent av olika typer
av specialstal med aktdrer som bland annat
SSAB, Sandvik materials technology, Outo-
kumpu stainless, Ovako och Uddeholms. Det
mesta av sa kallat handelsfardigt stal som
levereras av stalfdretagen i Sverige gar pa
export, vilket innebéar att alla stalforetag ar
exportorer.

&

METALLINDUSTRI

Metallindustrin tillverkar olika typer av hand- och
maskinverktyg samt konstruktioner av metall,
behallare, containrar samt féremal av metall for
hushall och industri. Hardmetaller och maskin-
verktyg ar stora exportprodukter med Sandvik
som ett ledande exempel.

TRAVAROR

Travaror omfattar ravaror och féradling av tré
och kork, men inte mobler. Exempel pa stora
svenska foretag inom segmentet &r Sédra
Skogsagarna, SCA, Setra, Derome och Holmen.

INSTRUMENT

Instrument inkluderar olika typer av mat- och
kontrollinstrument samt fotografiska och optiska
instrument for vetenskapligt och tekniskt bruk,
exempelvis inom sjukvarden. Aven konsument-
produkter som klockor ingar i segmentet.
Sverige har ett stort antal nischade féretag som
ar aktiva pa exportmarknaden, till exempel inom
medicinska instrument. Getinge Sterilization,
Gambro och Electa &r nagra foéretag pa
marknaden.

MOBLER

Varugruppen omfattar produkterna mobler,
madrasser, sangklader och kuddar. IKEA ar den
absolut viktigaste svenska exportéren inom
varugruppen.

#

ELSTROM

Varugruppen elstrém inkluderar endast elstrém.
Viktiga exportféretag inom detta segment ar
Vattenfall, E.ON och Fortum.
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OM GLOBAL EXPORT

Business Sweden publicerar rapporten
Global Export en gang per ar.

FN:s databas UN Comtrade har anvints for
att ta fram exportsiffror for Sveriges totalt 32
viktigaste exportmarknader for dren 2000 till
2018 (i rapporten benimns denna grupp linder
virldsmarknaden). UN Comtrade innehaller
de flesta linders utrikeshandel nedbrutet pa
varugrupper enligt den s kallade SITC-nom-
enklaturen (revision 3).

Alla uppgifter ir i lopande priser, uttrycke i
amerikanska dollar (USD). Att géra analysen av
handelsstrommarna i virde utgdr en begrins-
ning. Volymberikningar saknas f6r manga
linder och for att kunna ga ned pa varunivi
tvingas man att halla sig till I6pande priser.

Gruppen virldsmarknaden omfattar Aus-
tralien, Osterrike, Belgien, Brasilien, Kanada,
Kina, Tjeckien, Danmark, Egypten, Estland,
Finland, Frankrike, Tyskland, Indien, Italien,
Japan, Litauen, Mexiko, Nederldnderna, Norge,
Polen, Portugal, Sydkorea, Ryssland, Saudi-
arabien, Singapore, Sydafrika, Spanien, Sverige,
Schweiz, Turkiet, Storbritannien och USA.
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Varuexporten har delats upp i 12 varuseg-
ment som ticker ca 9o procent av den svenska
varuexporten. Varusegmenten ir foljande, med
SITC-koder (Standard International Trade

Classification, revision 3) inom parentes:
— Livsmedel (o,1)

— Travaror/bearbetning (24, 63)

— Kemi med likemedel (5)

— Papper (25, 64)

— Petroleum och produketer (33)

— Elstrom (35)

— Stal (67)

— Metallindustri (69)

— Maskinindustri (71, 72, 73, 74)

— Elektronik med telekom (75, 76, 77)
— Fordonsindustri (78)

— Mobler (82)

— Instrument (87)

De viktigaste varugrupperna som hamnar
utanfor de 12 ovan nimnda ir vissa mineraliska
brinslen (SITC 32 och 34), klider och skor
(SITC 84, 8s), diverse konsumentprodukter
(SITC 89) till exempel sportartiklar, leksaker
med mera samt icke-jirnmetaller (SITC 68).
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