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SVENSK EXPORT
PA FRAMMARSCH

Efter att under det senaste decenniet trendmissigt ha tappat andelar pa den
globala varuexportmarknaden dr Sverige tillbaka pa den globala arenan. Den
nedatgaende trenden bréts 2016 och i fjol fortsatte svensk export att ta andelar
pa den globala exportmarknaden.

Svensk export drabbades betydligt hdrdare av finanskrisen 4n minga
andra linders export. En viktig forklaring dr det kraftiga fallet i investeringar
i manga av Sveriges viktigaste handelspartners, framfor allt i Europa. Efter-
frigan pd insats- och investeringsvaror, vilka ir viktiga exportvaror for Sve-
rige, foll patagligt. I takt med dterhimtningen i den globala ekonomin 6kar
det svenska exportvirdet i USD, men det har dnnu inte terhimtat sig fullt ut
efter krisaren.

Sveriges andel pa den globala varuexportmarknaden har 6kat de senaste
tvéd dren. Andelen uppgar nu till 1,3 procent, jimfort med 1,8 procent innan
finanskrisens utbrott 2008. Att Sveriges exportandel ater dkar beror till stor
del pa den starka investeringskonjunkeuren i Europa dit hela 73 procent av
svensk export gar. En ytterligare bidragande faktor dr en lingsammare 6kning
av exporten i flera tillvixtekonomier, inte minst Kina. I fjol ckade svensk
export sin marknadsandel inom tre segment; fordon, stil samt kldder och
skor. Maskinindustri, trdvaror och mébler ligger i linje med utvecklingen pa
virldsmarknaden

Det idr inte enbart Sverige som har tappat andelar pa den globala export-
marknaden det senaste decenniet. Hela Europa sammantaget har minskat sin
exportmarknadsandel, medan Nordamerika diremot har bibehallit sin andel.
Tillvixtekonomierna har under samma period tagit marknadsandelar. Det
giller sirskilt Kina och Indien som bada aterhimrade sig snabbt efter finans-
krisen jimf6rt med méanga linder i virlden. Europa och Nordamerika domi-
nerar fortfarande pa den globala exportmarknaden med 42 respektive 15 pro-
cent — sammantaget 57 procent. Asiens andel har emellertid dkat i snabb take
till 37 procent, jimfort med 31 procent 2007.

Det senaste decenniet har Sverige haft en svag utveckling av sin marknads-
andel inom flertalet varugrupper. I Europa har exportutvecklingen i olika
varugrupper utvecklats svagare eller i takt med virldsmarknaden. I Nordame-
rika har exporten utvecklats starkare in virldsmarknaden inom fordon, stil
och trivaror. Asien har okat sin export avsevirt snabbare dn virldsmarknaden
inom samtliga varugrupper utom fordon och klider och skor. Kinas export-
resa ir imponerande med nist intill en dubblering av exporten pa tio &r. Elek-
tronik med telekom 4r den overldgset storsta varugruppen.

En god omvirldskonjunktur tillsammans med en svag krona gynnar
svensk export. Att Sverige ater tar plats pd den globala exportarenan ir glid-
jande och det mesta talar f6r att Sverige fortsitter att ta andelar pa den globala
exportmarknaden framéver!

Lena Sellgren
Chefekonom

LENA SELLGREN
Chefekonom
Business Sweden
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SVERIGE TAR ATER
POSITION PA DEN
GLOBALA EXPORT-
MARKNADEN

Sveriges varuexport har minskat med 9 procent under de senaste tio aren, métt i
|6pande priser i USD. Omvarlden har emellertid 6kat sin export med 24 procent under
samma period. Darmed har Sverige tappat marknadsandelar relativt andra lander. Ar
2016 broéts dock trenden och Sverige 6kade sin andel - om &n marginellt - pa den glo-
bala exportmarknaden. Ar 2017 fortsatte Sverige att ta andelar pa den globala export-
marknaden. Global Exportanalys fokuserar pa varuexport och de stdrsta varugrupperna
inom svensk export for att se inom vilka varugrupper Sverige tar respektive tappar

exportmarknadsandelar.

FORTSATT OKNING AV SVERIGES
EXPORTMARKNADSANDEL
Ifjol uppgick Sveriges varuexport till drygt 1300
miljarder kronor i 16pande priser. Exporten dr
en viktig motor i svensk ekonomi och utgor
ndstan hilften av BND. Varuexporten utgor
drygt tva tredjedelar av den totala exporten och
utvecklingen av varuexporten ir dirfor av stor
betydelse for den totala exporten.

Sveriges exportmarknadsandel uppgir till
drygt 1,3 procent. For tio ar sedan var ande-
len 1,8 procent. Med undantag av aren 2010 och
2011 har Sverige frin 2007 fram till 2015 tap-
pat marknadsandelar pa virldsmarknaden. Ar
2016 bréts emellertid den nedatgiende tren-
den for Sveriges exportmarknadsandel. Sve-
rige okade till och med — om 4n marginellt — sin
exportmarknadsandel. 2017 fortsatte den posi-
tiva utvecklingen dé Sverige tog andelar pd den
globala exportmarknaden. Forklaringen till
okningen de senaste tva aren ir att investerings-
konjunkturen i Europa har tagit fart och att
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efterfragan pa svenska verkstadsprodukter dir-
med har dkat. Europa ir en stor exportmarknad
for Sverige dd drygt 73 procent av den svenska
varuexporten gar till Europa.

Sveriges exportutveckling for bade 2016 och
2017 var mer gynnsam jimfort med virlds-
marknaden. Ar 2016 minskade virldsmark-
nadens export med nistan 3 procent. Sveriges
export minskade visserligen ocksd, dock inte
lika mycket som virldsmarknadens export och
exporten i stora linder som Kina och USA. For
2017 var Sveriges exporttillvixt pa nistan 10
procent starkare dn virldsmarknaden och lin-
der som Kina, Tyskland, USA och Japan.

Under perioden 2007—2017 dkade virlds-
marknaden exporten med 24 procent, medan
Sverige minskade sin export med 9 procent.
Det ar dock viktigt att understryka att samtliga
berikningar i analysen utgar fran lopande priser
i USD. Séavil pris- som valutaeffekter dr dirmed
inkluderade. Rensas pris- och valutaeffekten
bort, det vill siga om analysen for Sverige gors



i fasta priser i svenska kronor blir bilden annor-
lunda. Under dren 2007—2017 har varuexporten
i fasta priser i svenska kronor 6kat med drygt 13
procent, vilket kan jimf6ras med fallet pa drygt
9 procent i I6pande priser i USD. Pris- och valu-
taeffekten kan dirmed forklara en stor del av
skillnaden i utvecklingen mellan varuexporten i
fasta respektive lopande priser.

Att Sveriges export i Iopande priser i USD
minskat innebir att Sverige sammantaget har
tappat exportmarknadsandelar. En forkla-
ring till att Sveriges exportandel minskat ar act
finanskrisen — med ett stort fall i investeringar i
flertalet av Sveriges viktigaste handelspartners —
resulterade i en minskad efterfrigan pa sirskilc
verkstadsvaror, varor som Sverige i stor utstrick-
ning exporterar. Verkstadsprodukter sisom
maskiner, fordon, elektronik med telekom och
instrument utgdr drygt 40 procent av Sveriges
totala varuexport.

En ytterligare tinkbar forklaring 4r atc till-
vixtekonomier, sisom Kina och Indien, fortsatt
tagit position som nya och relativt stora akto-
rer i virldsekonomin och dirmed dven bidragit
till en utdkning av den globala exportmarkna-
den. Kina blev medlem i Virldshandelsorgani-
sationen (WTQ) 2001 och har efter det 6kat sin
export kraftigt, med strax 6ver 800 procent. De

senaste tio dren har tillvixten varit fortsatt god
men ldgre, drygt 85 procent. En mer utvecklad
ekonomi som Sverige har dirmed blivit en rela-
tivt sett mindre aktér. Aven andra tillvixteko-
nomier har haft en relative gynnsam utveckling
av sin export dren 2007-2017, exempelvis Polen,
Turkiet och Brasilien, med tillvixttal pa mellan
35 och 6o procent.

At tillvixtekonomierna dkat sin export
snabbare dn Sverige 4r en forvintad utveck-
ling. En mer problematisk utveckling r att dven
flera utvecklade ekonomier har 6kat sin export
snabbare dn Sverige. Europas export ckade med
drygt 9 procent 2007—2017, vilket star i kon-
trast till Sveriges exportminskning pa drygt 9
procent under perioden. Exportvirdet i Sverige
och Norge ligger fortfarande pa en ligre niva
dn innan finanskrisen. Exportvirdet i Tysk-
land ligger strax dver nivan innan finanskrisen
och har dirmed himtat upp fallet efter krisé-
ren. USA ligger en bra bit ver nivin innan
finanskrisen.

Skillnaden i exporttillvixt under de senaste
tio dren blir tydligare nir fordelningen av
virldsexporten per region ar 2007 jimfors med
ar 2017. Europa och Nordamerika forlorar sam-
mantaget andelar pd den globala exportmarkna-
den, medan tillviixtekonomierna tar andelar. Ar

SVERIGES EXPORTMARKNADSANDEL* 2007-2017,

PROCENT AV VARLDSMARKNADEN
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EXPORTUTVECKLING FOR VAROR 2016/2017 FOR SVERIGE OCH
UTVALDA LANDER PA VARLDSMARKNADEN

Ar Sverige Véarldsmarknaden Kina Tyskland USA Japan
2016 -0,4 -2,7 -77 +0,9 -3,4 +3,2
2017 +9,8 +8,7 +7,9 +8,2 +6,6 +8,2
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EXPORTUTVECKLING VAROR, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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2007 stod Europa och Nordamerika f6r 63 pro- Kina ir i dagsliget virldens storsta varuex-
cent av virldsexporten. P4 tio &r har andelen fal- portor med ett exportvirde pd drygt 2263 mil-
lic till 57 procent. Fallet forklaras helt och hallet jarder USD. USA och Tyskland, som ir virl-
av att Europas andel har minskat, medan Nord- dens andra respektive tredje storsta exportdr,
amerikas andel har varit oférindrad. Asien och exporterar varor for drygt 1500 miljarder USD.
Oceanien har diremot okat sin andel pé export- Japan, Sydkorea, Hong Kong, Frankrike,
marknaden patagligt, frin en marknadsan- Nederlinderna, Italien och Storbritannien ir
del pa knappt 31 procent ar 2007 till 37 procent ocksa stora aktdrer pa den globala marknaden
tio ar senare. Andelarna fo6r Sydamerika, Afrika for varuexport.
och Mellandstern ir i princip oférindrade.
FORDELNING AV VARLDSEXPORTEN* PER REGION, 2007 OCH 2017
2007 2017
M Europa

.Asien/Oceanien

.Nordamerika

.Sydamerika
Afrika

Mellandstern

*Omfattar alla varldens lander som redovisat data fér 2017, ej varldsmarknaden i ovanstdende ruta
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Lépande priser: Analysen utgar fran
[6pande priser, i USD, vilket visar det
nominella vardet. Det inkluderar dar-
med vardeforandringar fran pris- och
valutaeffekter.

Varldsmarknaden: For att skapa ett
relevant jamforelsematt anvands
begreppet "varldsmarknaden”. Det
avser varuexporten fran 23 stora
exportlander samt Sverige. Landerna
omfattar de viktigaste landerna i
Vasteuropa (Belgien, Danmark, Finland,

Frankrike, Irland, Italien, Nederlanderna,

Norge, Schweiz, Spanien, Storbritan-
nien, Sverige, Tjeckien, Tyskland), samt
ett antal andra konkurrentlander till
Sverige sa som Polen, Turkiet, Kanada,
Mexiko, USA, Brasilien, Japan, Kina,
Indien och Australien. Tillsammans star
de 24 landerna for drygt tre fijardedelar
av varldsexporten.

Matperiod med index: Analysen
omfattar tidsperioden 2007-2017. Ar
2007 anvands som basar, vilket ger en
bild av utvecklingen fér respektive land
relativt 2007 (det vill sdga index 2007 =
100).

Globala vardekedjor: Statistiken tar
inte hansyn till att en betydande del av
exportvaror foradlas och vidareexpor-
teras av globalt verksamma foretag.

Kallor: All statistik ar hamtad ur data-
basen UN Comtrade och ar bearbetad
av Business Sweden.

VARLDENS TIO STORSTA
EXPORTORER AV VAROR AR 2017,
MILJARDER DOLLAR (USD)

Land Varuexport  Andel av vérlds-
exporten, procent
Kina 2263 14,6
USA 1546 10,0
Tyskland 1450 9,4
Japan 698 4,5
Sydkorea 574 3,7
Hong Kong 550 3,6
Frankrike 523 3,4
Nederlédnderna 506 3,3
Italien 503 3,2
Storbritannien 442 2,9
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SVAG UTVECKLING

INOM FLERTALET

SEGMENT

Nedbrutet pa varugrupper dr det livsmedel
som ir den stora vinnaren under perioden

2007—2017. Den svenska livsmedelsexporten

har okat snabbare dn virldsmarknaden under
perioden. Namnas bér dock att knappt hilften
av livsmedelsexporten utgdrs av norsk lax som
passerar genom Sverige. Dessutom ligger livs-

Firgkodningen indikerar utvecklingen jim-

fort med virldsmarknaden.
Det ir inte bara Sveriges export som har
okat lingsammare in virldsmarknaden. Aven
Europas utveckling sammantaget ir svagare
dn virldsmarknadens f6r samtliga varugrup-
per. Nordamerikas export kade snabbare in

medelsexporten pa en lig niva. Livsmedel utgdr
endast 6 procent av Sveriges totala varuexport.
Inom &vriga varugrupper har svensk export
okat langsammare 4n virldsmarknaden.

I tabellen nedan redovisas exportutveck-
lingen per varugrupp 2017 jimfort med 2007.

virldsmarknaden for fordon, stal och triva-

ror. For resten av varugrupperna var utveck-
lingen i linje med eller svagare dn virldsmark-
naden. Asien och Oceanien 6kade sin export
snabbare 4dn virldsmarknaden {6r majoriteten av
varugrupperna.

EXPORTUTVECKLING PER VARUGRUPP OCH REGION, 2007-2017, INDEX 2007=100

Varlds- Asien och Nord- Syd- Mellan-
Varugrupp marknaden Sverige Europa Oceanien amerika amerika Afrika Ostern
Maskinindustri 116,48 85,87 105,08 162,14 110,79 116,27 96,87 149,26
Fordon 118,70 98,09 115,37 119,63 139,24 110,01 183,84 98,35
Kemi med ldkemedel 129,36 102,27 122,46 166,60 127,72 123,37 187,77 178,92
Elektronik med telekom 122,39 74,49 96,39 148,39 119,72 67,33 192,83 195,02
Massa och papper 105,68 84,91 93,04 186,69 100,32 141,15 145,64 151,84
Livsmedel 149,92 160,64 142,57 205,59 159,10 157,66 220,59 179,36
Stal 84,90 64,33 71,84 108,14 95,91 86,34 86,58 322,34
Travaror 106,44 73,00 95,76 131,52 122,25 107,84 127,00 183,43
Metallindustri 125,70 85,03 106,81 165,17 123,43 133,01 122,64 101,27
Instrument 145,15 89,32 142,60 160,33 138,08 113,01 214,61 212,13
Klader och skor 140,21 148,44 130,34 131,63 115,02 75,93 95,21 108,94
Mobler 139,98 83,58 111,29 193,78 127,37 64,50 93,89 231,58
Total 124,46 90,56 109,45 151,08 128,41 126,86 113,72 101,22

Not. Fargkodningen indikerar utvecklingen jamfért med varldsmarknaden.
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Starkare utveck-
ling &n vérlds-
marknaden

Ungefar samma
utveckling som
varldsmarknaden

Svagare utveck-
ling &n varlds-
marknaden



Ifjol var Sveriges exporttillvixt starkare dn
virldsmarknadens exporttillvixt for tre av
varugrupperna, nimligen fordon, stal och kli-
der och skor. Sirskilt exporten inom fordons-
industrin utvecklades starkt. Fordon dr en
stor varugrupp och utgor nistan 14 procent av
den totala varuexporten. Det kraftiga export-
lyftet for fordon var av stor betydelse fér den
totala varuexporten som 6kade snabbare in
virldsmarknaden ifjol. Exportutvecklingen for
kemi, elektronik, massa och papper, livsmedel,

metaller och instrument utvecklades svagare 4n

virldsmarknaden. Inom maskinindustrin, tri-
varor och mébler utvecklades svensk export
ungefir i linje med virldsmarknaden.

EXPORTUTVECKLING 2017 JAMFORT
MED 2016, LOPANDE PRISER USD

Varugrupp Varlds- Sverige
marknaden
Maskinindustri 9,7 8,7
Fordon 7,9 17,7
Kemi med lakemedel 9,6 6,6
Elekironik med
Massa och papper 5,8 4,3
Livsmedel 7,8 0,3
Stal 16,9 18,4
Travaror 7,8 8,7
Metallindustri 8,3 2,5
Instrument 6,8 -2,8
Klader och skor 4,2 5,5
Mobler 5,2 4,4
Total 8,7 9,8

Verkstadsindustrin, och sirskilt maskin- och
fordonsindustrin, dominerar svensk varuexport
med drygt 40 procent av den totala varuexpor-
ten. Aven kemi, elektronik, massa och papper
samt livsmedel utgor viktiga varugrupper. De
i analysen inkluderade varugrupperna stod f6r
cirka 8o procent av svensk varuexport 2017. Raf-
finerade oljeprodukter ir en stor varugrupp som
exkluderades ur analysen dé det utgdr en starkt
volatil varugrupp.

Starkare utveck-
ling an varlds-
marknaden

Ungefar samma
utveckling som
varldsmarknaden

Svagare utveck-
ling &n varlds-
marknaden

SVERIGES VARUEXPORT FORDELAD PER BRANSCH, 2017, PROCENT
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KINA - EN IMPONERANDE EXPORTRESA

Ifjol uppgick Kinas varuexport till 2263 miljarder
USD. For tio ar exporterade Kina varor till ett varde
av 1220 miljarder USD. Det &r mer an en dubblering
pa ett decennium. Vid millennieskiftet var varuex-
porten betydligt lagre, 250 miljarder USD. Sedan
Kina blev medlem i varldshandelsorganisationen
(WTO) har Kinas varuexport dkat med strax éver
800 procent. Det motsvarar en genomsnittlig arlig
okning pa hela 14 procent.

Kina har gatt fran en relativt liten aktér pa den
globala varldsmarknaden till att vara den stdrsta
exportdren. Ar 2000 uppgick Kinas exportmark-
nadsandel till strax éver 5 procent. Ifjol stod landet
for nastan en femtedel av varldsmarknadens export.
De senaste aren har dock andelen minskat. Det
beror till stor del pa att den kinesiska tillvaxttakten
successivt vaxlat ner - ett resultat av en 6vergang
mot en mer langsiktigt uthallig tillvaxt dar den
inhemska ekonomin far en allt tyngre roll som
tillvaxtmotor.

Elektronik med telekom ar den &verlagset stdrsta
varugruppen. Ifjol stod elektronikexporten fér mer

an en tredjedel av varuexporten. Aven historiskt har
elektronikexporten varit den stdrsta varugruppen i
varuexporten. Den snabbaste 6kningen skedde
mellan ar 2000 och 2007, da elektronik med tel-
ekom 6kade sin exportandel fran 25 procent till 36
procent.

Andra stora varugrupper ar klader och skor och
maskinindustri som star fér nastan en tiondel
vardera av den kinesiska varuexporten. Klader och
skor har dock halverat sin exportandel pa 17 ar, fran
18 procent ar 2000 till 9 procent ar 2017. Maskinin-
dustrins andel har nastan fordubblats sedan millen-
nieskiftet och uppgar nu till nastan 9 procent.

Nastan halften av kinesisk varuexport gar till évriga
Asien. Nordamerika och Europa star for drygt en
femtedel av den kinesiska varuexporten vardera.
Ovrig export gar till lander i Afrika och Sydamerika.
USA ar Kinas viktigaste handelspartner. Landet
importerar knappt en femtedel av Kinas varuexport.
Andra stora mottagare av kinesisk varuexport ar
Hong Kong, Japan, Sydkorea, Vietnam och Tyskland.

KINAS EXPORTMARKNADSANDEL* 2000-2017, PROCENT
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SVENSK MASKININDUSTRI UNGEFAR |
LINJE MED VARLDSMARKNADEN IFJOL

Under perioden 2007—2017 6kade virldsmark- FORDELNING AV VIKTIGASTE
nadens export inom maskinindustri med 16 KONKURRENTLANDERNAS EXPORT

procent. Sveriges export av maskinprodukter INOM MASKININDUSTRI, 2017

foll med cirka 14 procent under perioden. Bide
2015 och 2016 var tillvixten pé virldsmarknaden
sammantaget negativ. Ifjol blev tillvixten
kraftigt positiv, nistan 10 procent. Att Sveriges
export fallit det senaste decenniet medan
virldsmarknadens export har dkat innebir

att Sverige har tappat marknadsandelar inom
maskinindustrin. Ar 2007 var Sveriges andel av
virldsmarknadens export inom maskinindustri
2,3 procent. Ett decennium senare har den
minskat till 1,7 procent.

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom maskinindustri med 10 procent och Sveri-
ges export med strax under 9 procent. Sveriges
exportuveckling var allesd ungefir i linje med

B 1yskiand 18%
M «ina 15%
MW usa 13%
Japan 10%
Italien 8%
. Storbritannien 5%
. Frankrike 5%
. Nederlanderna 3%
B Ovriga landera 23%

-
v

virldsmarknadens ifjol. Maskinindustrin har linge varit den storsta

Tyskland dr den storsta exportdren inom varugruppen inom svensk exportindustri och
maskinindustri med 18 procent av den totala omfattar idag 14 procent av Sveriges totala varu-
exporten pd virldsmarknaden. Landet 6kade export. Maskinindustri avser maskiner for sir-
sin export med drygt 6 procent mellan 2007 skilda industrier, metallbearbetningsmaskiner
och 2017. Kina, som idag ar den nista stdrsta och andra icke elektriska maskiner och appara-
maskinindustriexportdren med 15 procent av ter. Inom maskinindustrin finns manga av Sve-
virldsmarknaden, dkade sin export med 137 riges traditionella exportforetag sa som ABB,
procent under perioden. P4 tredje plats inom Atlas Copco, SKF, Alfa Laval och Husqvarna.
varugruppen kommer USA med 13 procent Andra stora exportbolag dr Epiroc Rock Drills,
av exporten pé virldsmarknaden. Pi tio &r Hexagon, Nibe, Systemair, Gunnebo och Val-
har USA:s maskinindustriexport 6kat med 2 met. Dirutdver finns ett stort antal smd och
procent. medelstora foretag.

EXPORTUTVECKLING MASKININDUSTRI, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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100
50
0

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

12 | BUSINESS SWEDEN | GLOBAL EXPORTANALYS 2018



HASTIGHETEN OKAR |
FORDONSINDUSTRIN

Virldsmarknadens export inom fordonsindustri
okade med 19 procent mellan 2007—2017.

Efter 2009 har utvecklingstalen varit positiva,
med undantag av en tillfillig minskning 2015.
Sveriges fordonsexport minskade diremot med
nistan 2 procent under perioden. Det innebir
att Sverige har tappat marknadsandelar pa
virldsmarknaden. Sveriges exportmarknadsan-
del av fordon har minskat frin 2,1 procent 2007
till 1,8 procent 2017.

Mellan 2016 och 2017 6kade virldsmarkna-
dens export inom fordonsindustri med 8 pro-
cent. Sveriges okning av exporten var avsevirt
starkare, hela 18 procent. Sverige 6kade alltsd sin
marknadsandel inom varugruppen visentligt
forra dret.

Tyskland ir 6verldgset den storsta exporto-
ren inom fordonsindustrin. Landet star for mer
4n en femtedel av virldsmarknadens export
och har pa tio ar 6kat sin export med 15 pro-
cent. Japan och USA ir ocksa stora akedrer med
12 respektive 11 procent av virldsmarknadens
export. USA hade en nagot starkare utveckling
in virldsmarknaden under perioden 20072017
och 6kade sin export med drygt 22 procent.

Fordonsindustrin 4r den andra storsta varug-
ruppen och utgor nistan 14 procent av Sveriges
totala varuexport. Kategorin bestar av fordon
for vigar. Volvo AB, Volvo Cars, Volvo bus-
sar och Scania ir exempel pd stora fretag som
dominerar branschen. Viktiga komponenttill-
verkare dr Autoliv, Thule Group och Haldex.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM FORDONSINDUSTRI, 2017

B 1yskiand 21%
. Japan 12%
M usA11%
Mexiko 9%
Kina 6%
. Kanada 5%
. Spanien 5%
. Storbritannien 5%
. Frankrike 4%
. Belgien 4%
B Ovriga lander 18%
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SVERIGE TAPPAR ANDELAR INOM

KEMI OCH LAKEMEDEL

Virldsmarknadens export inom kemi med
likemedel 6kade med 30 procent under
perioden 2007—2017. Sveriges 6kning pd 2
procent var betydligt mindre. Sverige har
didrmed tappat marknadsandelar jimf6rt med
virldsmarknaden. Ar 2007 uppgick Sveriges
andel av virldsmarknadens export inom kemi
med likemedel till 1,5 procent. Ett decennium
senare har den minskat till 1,2 procent.

Ar 2017 6kade virldsmarknadens och Sve-
riges export med 10 respektive 7 procent. Det
innebir att Sverige tappade marknadsandelar
relativt virldsmarknaden 4ven forra aret.

Tyskland och USA ir de stérsta exportorerna
inom varugruppen. Tillsammans star de for
nistan en tredjedel av virldsmarknadens export.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM KEMI MED LAKEMEDEL, 2017

. Tyskland 15%
B usa 14%
B «ina 9%
Belgien 8%
. Schweiz 7%
I Frankrike 6%
B Nederlanderna 6%
B riand 5%
. Japan 5%
. Storbritannien 5%
B italien 4%

Tyskland 6kade dock sin export nigot ling-
sammare in virldsmarknaden under perioden
2007—2017 medan USA:s export 6kade snabb-
are. Kina som ir den tredje storsta exportd-
ren inom kemi med likemedel 6kade sin export
med hela 134 procent pa tio 4r.

Kemi med likemedel — som ir den tredje
storsta varugruppen — star for nstan 12 procent
av svensk varuexport. Varugruppen bestéir av
kemiska produkter sisom kemikalier, gddnings-
produkter och plaster, samt likemedel. En bety-
dande del av Sveriges kemiindustri ingar idag
i internationella koncerner som Akzo Nobel
och Borealis. Likemedelsbranschen domineras
av Astra Zeneca, ett av Sveriges storsta export-
foretag. Ytterligare stora exportforetag i bran-
schen 4r Pfizer Health, Meda och Octapharma.
Till likemedel hér dven att stora royaltyintik-
ter genereras, vilket registreras i tjansteexporten
som inte ingar i denna analys.

B Svriga lander 16%

EXPORTUTVECKLING KEMI MED LAKEMEDEL, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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ELEKTRONIK MED TELEKOM

FORTSATTER ATT TAPPA

Under de senaste tio dren har virldsmarknadens
export inom elektronik med telekom 6kat

med 22 procent. Utvecklingen sedan 2007

har varit lingsam med en genomsnittlig arlig
tillvixe pa drygt 2 procent. Sveriges export har
minskat kraftigt under perioden, med nistan
26 procent. Efter finanskrisen skedde visserligen
en aterhimening av exporten men omkring

ar 2012 borjade den — med undantag av en

svag uppgang 2014 — att minska. Under 2017
okade den svenska exporten inom varugruppen
med nistan 3 procent. Sammantaget har dock
utvecklingen for den svenska elektronikexpor-
ten varit svag de senaste tio dren. Utvecklingen
har varit svagare dn virldsmarknadens, vilket
innebir att Sverige har tappat marknadsandelar
relativt virldsmarknaden. Sveriges andel av
virldsmarknadens export har minskat frén 1,5
procent ar 2007 till 0,9 procent 2017.

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom elekeronik med knappt 9 procent. Sveriges
okning pa 3 procent var ligre och Sverige tap-
pade dirmed ytterligare marknadsandelar inom
varugruppen.

Kina dr den 6verldgset storsta aktéren med
nistan hilften av virldsmarknadens elek-
tronikexport. Under 2007—2017 6kade lan-
det sin elektronikexport 78 procent. Huawei
och ZTE ir exempel pa telekomproducenter
med en stor exportandel. Viktigt att nimna ir
ocksa att Kina anvinds om sammansittnings-
land och exportplactform f6r ljud-, radio- och
TV-produkeer.

Aven USA och Tyskland ir stora exporto-
rer inom varugruppen, med 12 respektive 9 pro-

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM ELEKTRONIK MED TELEKOM, 2017

B Kina 44%

M usa12%

B Tyskiand 9%
Japan 7%

SN

Mexiko 6%
. Nederlanderna 4%
. Frankrike 3%
B Ovriga lander 15%

cent. Bada linderna okade sin elektronik sva-
gare relative virldsmarknaden under perioden
2007-2017.

Elektronik med telekom inkluderar elek-
triska produkter och utrustning for till exempel
generering och distribution av elstrém, datorer
och datorutrustning, elektroniska komponenter,
hushéllsapparater, samt telekommunikations-
utrustning och ljud-, radio och TV-produk-
ter. Ericsson har traditionellt varit en stor expor-
tor inom varugruppen. Sedan dr 2015 klassas
Ericsson som ett tjinsteforetag. Trots omklassi-
ficeringen 4r Ericsson dock fortfarande en stor
leverantor av basstationer. En overvigande del
av leveranserna sker dock frin andra linder, si
kallad trepartshandel (merchanting).

EXPORTUTVECKLING ELEKTRONIK MED TELEKOM, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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SVERIGE FORTSATT VIKTIG GLOBAL
AKTOR INOM MASSA OCH PAPPER

Aren 20072017 8kade virldsmarknadens
export inom massa och papper med cirka 6
procent. Efter finanskrisen skedde en uppgang i
exporten, men de senaste dren har utvecklingen
varit svag. Sverige minskade sin export av massa
och papper med 15 procent under perioden och
har siledes tappat marknadsandelar relative
virldsmarknaden. For tio ar sedan uppgick
Sveriges exportandel som andel av virldsmark-
nadens till 8,3 procent. 2017 har den minskat till
6,7 procent.

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom massa och papper med nistan 6 procent.
Sveriges exportokning pa lite mer 4n 4 procent
var négot svagare in virldsmarknadens, vilket
betyder att Sverige tappade marknadsandelar
relativt omvirlden.

USA ir den storsta exportoren inom varug-
ruppen med 15 procent av exporten. Aven Tysk-
land och Kina ir stora aktorer med drygt 13 res-
pektive 11 procent av exporten. USA dkade sin
export med 19 procent under perioden 2007—
2017 medan Tysklands export minskade med
ndstan 11 procent. Kina dkade sin export med
hela 175 procent pa tio ér.

I dagsldget 4r massa- och pappersindustrin
den femte stérsta varugruppen med drygt 7 pro-
cent av den svenska varuexporten. SCA, Metsi,
Stora Enso, Billerud Korsnis, Holmen, Sédra
Skogsigarna och Kappa Kraftliner ir foretag
som dominerar marknaden. Exporten utgor en
stor del — drygt 90 procent — av massa- och pap-
persforetagens produktion.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT

INOM MASSA OCH PAPPER, 2017

B usa 15%

B Tyskland 13%

M Kina 11%
Kanada 8%
Sverige 7%

M Finland 6%

. Brasilien 5%

M italien 5%

. Frankrike 4%

. Nederlanderna 4%

B Ovriga lander 22%

EXPORTUTVECKLING MASSA OCH PAPPER, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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LIVSMEDEL TAPPADE
MARKNADSANDEL 2017

Under perioden 20072017 dkade virldsmark-
nadens export inom livsmedel med nistan

5o procent. Sveriges 6kning under perioden
uppgick till strax dver 60 procent. Sverige har
saledes 6kat sin export snabbare dn virldsmark-
naden och dirmed tagit marknadsandelar.

For tio dr sedan uppgick Sveriges andel av
virldsmarknadens livsmedelsexport dill 1,0
procent. Fram till och med 2016 tog svensk
livsmedelsexport trendmissigt andelar pa
virldsmarknaden och 2017 uppgick andelen ill
LI procent.

Mellan 2017 och 2016 6kade virldsmarkna-
dens export inom livsmedel med nistan 8 pro-
cent. Sveriges export inom varugruppen var i
princip oférindrad. Det innebir att den uppa-
tgdende trenden bréts och Sverige tappade dir-
med marknadsandelar under forra aret.

USA ir den stdrsta exportoren av livsmedel,
med 13 procent av virldsmarknadens export.
USA ¢kade sin export med drygt so procent
under perioden. Tyskland, Nederlinderna,
Frankrike och Kina dr andra stora aktorer med
nistan en tiondel vardera. Tyskland och Neder-
linderna 6kade bada sin export med drygt 40
procent under perioden. Frankrikes 6kning pa
cirka 11 procent var betydligt ligre. Kina mer dn
fordubblade sin export under 2007—20r17.

I varugruppen livsmedel ingér bland annat
kote-, mjolk-, och fiskproduketer, gronsaker
och fruke, kaffe och te, sockerprodukter samt

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM LIVSMEDEL, 2017

R

B usa 13%

B Tyskland 9%

B Nederlanderna 9%
Kina 8%
Frankrike 7%

¥ Brasilien 6%

. Spanien 5%

B italien 5%

. Belgien 5%

. Kanada 5%

B Ovriga lander 28%

drycker och tobaksproduketer. Stérsta svenska
exportdren ir sedan flera ar tillbaka Absolut
Vodka, men iven Abro, Kopparbergs, Almondy,
Annas Pepparkakor, Pagen, Gevalia Lof-

bergs, Findus, Abba, med flera ir stora exporto-
rer. Svensk livsmedelsindustri utvecklas starke,
framst i linder i Visteuropa och har i manga
regioner blivit synonymt med kvalitet och siker-
het. Det bor noteras att det finns ett morkertal i
den norska lax som passerar genom Sverige.

EXPORTUTVECKLING LIVSMEDEL, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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SVENSK STALEXPORT SLAR

VARLDSMARKNADEN

Under perioden 2007—2017 foll virldsmark-
nadens export inom stilindustri med drygt 15
procent. 2009 var ett riktigt krisdr dd exporten
inom stalindustrin nistan halverades. Utveck-
lingen har sedan dess varit blandad med hog
tillvixt dren 2010 och 2011 och negativ tillvixt
— med undantag av 2014 — dren 2012—2016.
Sveriges stilexport {61l med nistan 36 procent
pa tio dr, vilket innebir att Sverige har tappat
marknadsandelar relativt virldsmarknaden. Ar
2007 uppgick Sveriges andel av virldsmarkna-
dens export av stal till 3,3 procent. 2017 har den
fallit ¢ill 2,5 procent.

Ar 2017 var ett bra ir for stilexporten som
okade med 17 procent. Sveriges export 6kade
marginellt mer med 18 procent. Sverige évertrif-
fade alltsd virldsmarknaden ifjol.

Kina idr den storsta exportdren inom stilin-
dustrin. Landets exportandel uppgar till drygt
en femtedel av virldsmarknadens export. Lan-
dets stalexport 6kade med drygt 8 procent
under perioden. Japan och Tyskland ir exem-
pel pd andra stora aktorer med lite mer dn en
tiondel av virldsmarknadens stalexport vardera.
Bada lindernas export minskade med drygt 15
respektive 30 procent under perioden.

I varugruppen stdl ingar jirn och stal. Sve-
rige dr idag en ledande nischproducent av olika
typer av specialstil med aktorer som bland
annat SSAB, Sandvik materials technology,
Outokumpu stainless, Ovako och Uddeholms.
Det mesta av s kallat handelsfirdigt stdl som
levereras av stdlforetagen i Sverige gér pd export,
vilket innebir att alla stalféretag dr exportérer.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM STAL, 2017

B kina20%
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B Ovriga lander 18%
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SVAG SVENSK UTVECKLING
INOM METALLINDUSTRIN

Mellan 2007—2017 6kade virldsmarknadens FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
export inom metallindustri med cirka 26 KONKURRENTLANDERNAS EXPORT

procent. Med undantag av 2015 och 2016 har INOM METALLINDUSTRI, 2017

exportutvecklingen efter finanskrisen varit

H 0
relativt stabil. Sveriges export inom metall- M ina 28%
industrin minskade med nistan 15 procent M Tyskland 15%
under perioden. Sverige har saledes tappat W usa 9%
marknadsandelar relativt omvirlden. Fér tio ar ltalien 6%
sedan var Sveriges andel av virldsmarknadens .
. . . ° Japan 4%
export inom metallindustrin 1,9 procent. Ar _
. . . Frankrike 4%
2017 hade den minskat till 1,3 procent.
B rolen 4%

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom metallindustri med lite mer dn 8 procent.
Sveriges export dkade visserligen ocksd, men
endast med 2 procent. Sverige tappade alltsa
marknadsandelar under forra dret.

Kina dominerar varugruppen med strax dver
28 procent av exporten. Under perioden 2007—
2017 dkade landet sin export med 86 procent.
Tyskland och USA ir tva andra stora aktd-
rer med 15 respektive 9 procent av virldsmark-
nadens export vardera. Tysklands och USA:s
exportokning uppgick till 9 respektive 28 pro-
cent under perioden.

Metallindustrin tillverkar olika typer av
hand- och maskinverktyg samt konstruktioner
av metall, behallare, containrar samt foremal av
metall for hushall och industri. Hirdmetaller
och maskinverktyg ir stora exportprodukter
med Sandvik som ett ledande exempel.

. Nederlanderna 3%
. Spanien 3%
B Svriga lander 24%

EXPORTUTVECKLING METALLINDUSTRI, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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STABILT INOM
TRAVARUEXPORTEN

Under perioden 20072017 dkade virldsmark- FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
nadens export inom trivaror med drygt 6 KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM TRAVAROR, 2017

procent.
Efter finanskrisen har exportutvecklingen

0
varit positiv, med undantag av en tillfillig M Kanada 18%

minskning 2015. Sveriges export minskade med B «ina17%
nistan 30 procent under perioden. Sverige har W usa12%
alltsd tappat exportmarknadsandelar relativt Tyskland 11%
vitldsmarknaden. For tio dr sedan hade Sverige bolen 5%

7,4 procent av virldsmarknadens export av tri-
varor. 2017 hade den minskat till 5,1 procent.
Sverige dr — trots minskningen i marknads-
andelar — en stor internationell spelare inom
varugruppen.

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom varugruppen med nistan 8 procent. Sve-
riges export okade med nistan 9 procent. Sve-
rige holl allts jimna steg med virldsmarknaden
under forra aret.

Kanada och Kina ir de storsta exporterna av
travaror med nistan en femtedel av virldsmark-
nadens export vardera. Linderna 6kade sin tri-
varuexport med 12 respektive 40 procent under
perioden.

Travaror omfattar ravaror och foridling av
tri och kork, men inte mébler. Exempel pa stora
svenska foretag inom segmentet dr Sodra Skogs-
dgarna, SCA, Setra, Derome och Holmen.

. Sverige 5%

M rinland 4%

. Frankrike 4%

. Brasilien 3%

. Belgien 3%

B Ovriga lander 18%

EXPORTUTVECKLING TRAVAROR, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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SVERIGES EXPORTMARKNADSANDEL

INOM INSTRUMENT PA FALL

Mellan 2007—2017 6kade virldsmarknadens
export inom instrument med drygt 45 procent.
Efter 2009 har exporten — med undantag

av 2015—2016 — uppvisat positiva tillvixttal.
Sveriges instrumentexport f6ll med lite mer
in 10 procent under perioden, vilket innebér
att Sverige alltsd har tappat marknadsandelar
relative virldsmarknaden. For ett decennium
sedan uppgick Sveriges andel av instrumentex-
porten till 1,6 procent. Andelen har fallit till 1
procent 2017.

Ifjol 6kade virldsmarknadens export inom
instrument med knappt 7 procent. Sveriges
export minskade med nistan 3 procent. Sve-
riges exportutveckling var alltsd svagare dn
virldsmarknadens.

USA ir den storsta exportoren inom instru-
mentexport med nistan 20 procent av vérlds-
marknaden. Kina och Tyskland ir ocksa tva
starka exportdrer med 18 respektive 17 procent
av virldsmarknadens export inom varugruppen.
USA och Tyskland 6kade sin export med 27 res-
pektive 42 procent under perioden. Kina 6kade
sin export med 83 procent.

Instrument inkluderar olika typer av mit
och kontrollinstrument samt fotografiska och
optiska instrument for vetenskapligt och tek-
niskt bruk, exempelvis inom sjukvirden. Aven
konsumentprodukter som klockor ingar i seg-
mentet. Sverige har ett stort antal nischade fore-
tag som ir aktiva pa exportmarknaden, till
exempel inom medicinska instrument. Getinge
Sterilization, Gambro och Electa dr nigra fore-
tag pa marknaden.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM INSTRUMENT, 2017

r

B usa 19%

M Kina 18%

B Tyskland 17%
Japan 9%
Nederlanderna 5%

I Mexiko 5%

. Storbritannien 4%

. Frankrike 4%

. Belgien 3%

B Ovriga lander 16%
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SVERIGES POSITION INOM KLADER

OCH SKOR STABIL

Under aren 2007—2017 6kade virldsmarkna-
dens export inom klidder och skor med drygt 40
procent. Efter finanskrisen har utvecklingen

— med undantag av 2015-2016 — varit positiv.
Sveriges export okade kraftigare, med nistan
so procent under perioden. Sverige har dirmed
vunnit marknadsandelar relativt omvirlden.

Ar 2007 exporterade Sverige 0,5 procent av
virldsmarknadens export inom kldder och skor.
Tio &r senare hade den okat till 0,6 procent.

Under 2017 6kade virldsmarknadens export
inom kldder och skor med drygt 4 procent.
Sveriges export dkade med s,5 procent. Sveri-
ges exportmarknadsandel fortsatte dirmed att
stirkas.

Kina dr den 6verlidgset storsta aktoren inom
varugruppen. Landet star for nistan hilften av
virldsmarknadens export och 6kade sin export
med nistan 46 procent under perioden 2007—
2017. Italien, Tyskland och Indien 4r andra vik-
tiga exportorer inom klidder och skor. Iralien
okade sin export med blygsamma 2 procent
under perioden. Tyskland och Indiens 6kning
var betydligt storre, 54 respektive 86 procent.

Den svenska modebranschen ir relativt vile-
tablerad pd den globala marknaden. H&M stér
for en stor del av exporten (cirka 88 procent)
men iven foretag som Acne, WeSC, Nudie,
Cheap Monday och Filippa K har blivit rela-
tive stora akedrer. Trots detta dr Sverige enligt
statistiken en liten exportér. En forklaring kan

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM KLADER OCH SKOR, 2017

S

B Kina 49%

M italien 8%

B Tyskland 7%
Indien 5%
Spanien 4%

M Turkiet 4%

. Belgien 4%

. Frankrike 4%

. Nederlanderna 3%

B Ovriga lander 12%

{

vara att majoriteten av produktionen sker i lag-
kostnadslander, en annan att merchanting inte
syns i statistiken. Merchanting (vidareforsilj-
ning av varor som produceras och siljs utanfor
Sverige av svenska bolag) dr av stor betydelse for
svenska multinationella féretag som har stérsta
delen av produktionen i utlandet, men diremot
huvudkontor i Sverige. Dirtill utgér immateri-
ella rittigheter sd som nyttjande av varumirken
troligtvis en viktig post inom klider och skor,
vilket registreras i tjanstestatistiken.

EXPORTUTVECKLING KLADER OCH SKOR, LOPANDE PRISER USD, INDEX 2007=100
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JAMNA STEG INOM
MOBELEXPORT

Mellan 2007—2017 6kade virldsmarknadens
export inom mébler med knappt 40 procent.
Efter finanskrisen har exportutvecklingen

varit kraftigt positiv — med undantag av aren
2015—2016. Sveriges mébelexport f6ll med drygt
16 procent under perioden. Sverige har ddrmed
tappat marknadsandelar relativt virldsmark-
naden. Ar 2007 uppgick Sveriges andel av
virldsmarknadens export inom varugruppen
till 2,4 procent. Tio &r senare uppgar den till 1,4
procent.

Ifjol 6kade virldsmarknadens mébelexport
med 5 procent. Sveriges 6kade sin export mar-
ginellt mindre, med strax 6ver 4 procent. Sve-
rige holl alltsd jimna steg med virldsmarknaden
forra dret.

Kina exporterar cirka 41 procent av virlds-
marknadens export inom mébler. Landet
mer 4n fordubblade sin export under perio-
den 2007—2017. Tyskland, Polen och Italien
ir andra viktiga akeorer. Tyskland och Polen
okade sin mobelexport med 10 respektive 48
procent under perioden. Italien minskade sin
export med 17 procent.

Varugruppen omfattar produkterna mob-
ler, madrasser, singklidder och kuddar. IKEA ir
den absolut viktigaste svenska exportéren inom
varugruppen.

FORDELNING AV DE VIKTIGASTE
KONKURRENTLANDERNAS EXPORT
INOM MOBLER, 2017

B «ina 41%
B Tyskland 9%
B roien 8%
Italien 8%
Mexiko 6%
W usas%
. Kanada 3%
B Tieckien 3%
B Ovriga lander 17%
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OM GLOBAL
EXPORTANALYS

Business Sweden publicerar Global Exportanalys en gang per ér.

FN:s databas UN Comtrade har anvints f6r att ta fram exportsiffror for Sveriges
totalt 24 viktigaste konkurrerande linderna f6r dren 2000 till 2017. Analysen

ar dock fokuserad pa exportutvecklingen de senaste tio aren. UN Comtrade
innehéller de flesta linders utrikeshandel nedbrutet pé varugrupper enligt den s&
kallade SITC-nomenklaturen (revision 3).

Alla uppgifter ir i I6pande priser, uttryckt i USD. Att gora analysen av han-
delsstrémmarna i virde utgor en begrinsning. Fastprisberikningar saknas for
ménga linder och for att kunna g ned pa varuniva tvingas man att halla sig till
virdeuppgifter.

De 24 utvalda konkurrentlinderna omfattar Australien, Belgien, Brasilien,
Danmark, Finland, Frankrike, Indien, Irland, Italien, Japan, Kanada, Kina,
Mexiko, Nederlinderna, Norge, Polen, Schweiz, Spanien, Storbritannien, Sve-
rige, Tjeckien, Turkiet, Tyskland, och USA. Statistik 4r inte tillginglig for alla
linder. Linder som frimst dr rdvaruexporterande ir heller inte intressanta for
oss att jimfora Sverige med. Analysen har ddrfor begrinsats till alla stérre linder
som ocksd i olika omfattning dr "konkurrentlinder” till Sverige

Varuexporten har delats upp i 12 varusegment som ticker nistan 8o pro-
cent av den svenska varuexporten. Varusegmenten ir féljande, med SITC-koder
(Standard International Trade Classification, revision 3) inom parentes:

— Livsmedel (o,1)

— Trivaror/bearbetning (24, 63)
— Kemi med likemedel (5)

— Papper (25, 64)

— Stdl (67)

— Metallindustri (69)

— Maskinindustri (71,72,73,74)
— Elektronik med telekom (75, 76, 77)
— Fordonsindustri (78)

— Mobler (82)

— Klider och skor (84, 85)

— Instrument (87)

De viktigaste varugrupperna som hamnar utanfér de 12 ovan nimnda ir

raflinerade oljeprodukter (SITC 32-35), diverse konsumentprodukter (SITC 89)
till exempel sportartiklar, leksaker med mera samt icke-jirnmetaller (SITC 68).
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Vi hjalper svenska féretag 6ka sin globala férsaljning och
internationella foretag investera och expandera i Sverige.

BUSINESS SWEDEN Box 240, SE-101 24 Stockholm, Sweden
World Trade Center, Klarabergsviadukten 70

T +46 8 588 660 00 F +46 8 588 661 90
info@business-sweden.se www.business-sweden.se
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