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SVENSK EXPORT

HALLER STALLNINGARNA

Business Sweden f6ljer upp varje ar hur Sveriges varuexport utvecklas i jimfo-
relse med exporten frin viktiga konkurrentlinder. Uppféljningen for 2021 visar
att Sverige héller sin position pa virldsmarknaden med en andel pé 1,1 procent.
Andelen har legat stabilt sedan 2015 med en tillfillig 6kning till 1,2 procent
under pandemidret 2020.

Sveriges export utvecklades i linje med exporten fran 6vriga Europa och
Nordamerika men vixte nigot svagare dn virlden i 6vrigt. Forra aret priglades
av en stark exportutveckling i framvixande och ravaruexporterande ekonomier.
Négra exempel ir Brasilien, Turkiet och Kina men dven Norge som gynnades
av den kraftiga uppgéngen i oljepriset under 2021. Flera av tillvixtekonomierna
har fitt en extra hivsting genom att deras valutor forsvagats gentemot den
amerikanska dollarn.

Sett till olika varugrupper tog svensk export marknadsandelar inom trivaror
och elstrém. Diremot tappade Sverige nigot inom resterande varugrupper.

Sammantaget kan vi konstatera att Sveriges exportindustri gick ganska bra
forra dret och att positionen pd den globala exportmarknaden ar stabil!

Lena Sellgren
Chefekonom
Business Sweden
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STABIL POSITION PA
EXPORTMARKNADEN

Sveriges andel av den globala varuexportmark-
naden har legat pi en stabil nivd omkring 1,1
procent sedan 2015. Den nedétgiende trenden
sedan bérjan av 2000-talet ir siledes bruten.
Att Sverige inte lingre tappar marknadsandelar
beror pa flera olika faktorer. En viktig forklaring
ar att exporten fran tillvixtekonomier som
Kina och Indien inte 6kar lika snabbt som
tidigare. En annan ir att investeringskonjunk-
turen i Europa — dit ungefir tre fjirdedelar av
svensk export gir — har tagit mer fart sedan
finans- och skuldkrisen. Det har lyft svensk
export som i stor utstrickning bestir av insats-
och investeringsvaror.

Under pandemiéret 2020 6kade Sveriges
andel av den globala marknaden f6r varuexport
till 1,2 procent. Uppgéngen visade sig dock vara
tillfillig och drevs av en stark export av typiska

“pandemivaror” sisom likemedel, elektronik
och trivaror. Uppdaterad statistik fran FN (UN
Comtrade) visar att Sveriges marknadsandel
atergick till 1,1 procent under 2021.

At Sverige tappade andelar pa den globala
exportmarknaden ifjol beror pé att svensk
exportindustri utvecklades relativt svagare dn
virldsmarknaden under 2021. Sveriges export
utvecklades dock i linje med exportutveck-
lingen i Europa och Nordamerika, det vill siga
vistvirlden. Utvecklingen pd virldsmarknaden
drevs framfor allt av en stark exportutveckling
i Sydamerika och Mellanéstern medan utveck-
lingen var négot svagare i Asien och Oceanien
och Afrika. Sammantaget ckade svensk varu-
export (i I6pande priser) med 23 procent under
2021 medan varuexporten pd virldsmarknaden
okade med 26 procent.

SVENSK EXPORT HALLER POSITION PA DEN GLOBALA MARKNADEN

Sveriges exportmarknadsandel* 2000-2021, procent
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*Andel av varldsmarknaden, se definitionen i appendix "Om global export”.

Sveriges export-
marknadsandel
atergick till 1,1
procent 2021
efter en tillfallig
6kning under
pandemiaret 2020
da marknads-
andelen steg till
1,2 procent.

Foérdelningen av
varldsexporten
per region var
oférandrad 2021,
jamfoért med 2020,
med Asien som
marknadsledare
tatt foljd av
Europa.

Svensk export, i
I6pande priser,
6kade med 23
procent 2021,
jamfoért med
2020. Exporten
av travaror

och elstrém
utvecklades
sarskilt starkt.
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SVENSK EXPORT | LINJE MED OVRIGA VASTVARLDEN
Exportutveckling fér varor i olika regioner, arlig procentuell férédndring, 2021

Sydamerika

Mellanéstern

34,4%
27.5%

—

Europa
Nordamerika
Sverige

Asien och Oceanien

Afrika

Inom regionerna skiljer sig utvecklingen av
exporten mellan enskilda linder. Svensk export
overtriffade utvecklingen i flera stora varuex-
porterande linder sisom Tyskland, Storbritan-
nien och Japan. Virldens stdrsta varuexportdr
Kina uppvisade diremot en betydligt starkare
exportutveckling dn den svenska pa nira 30
procent i drstakt medan virldens nist storsta
varuexportdr USA okade sin export i linje med
Sverige. Norges export 6kade kraftigt med 95

22,7%
22,6%
22,5%
21,9%
19,6%

procent och tillvixtmarknaderna Indien, Brasi-
lien och Turkiet uppvisade starka exportsiffror.
Det finns dock flera bakomliggande faktorer
som ir viktiga att beakta nir man tolkar resul-
taten. Det ir till exempel viktigt att understryka
att samtliga berdkningar utgar fran l8pande pri-
ser i amerikanska dollar (USD). Det innebir
att pris- och valutaeffekeer paverkar resultaten.!
Detvill siga, om exporten okar i 16pande priser
kan det bero pa att exporten dkat i volymtermer

STARK UTVECKLING | FRAMVAXANDE OCH RAVARUEXPORTERANDE EKONOMIER
Exportutveckling fér varor i utvalda lander, arlig procentuell férédndring, 2021
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'l rapporten Global Export 2019 finns en faktaruta som évergripande
foérklarar betydelsen av pris- och valutaeffekter.
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(antal enheter) och/eller pd att priset pa exportva-
rorna har stigit. Storleken pé en eventuell prisfor-
andring kan i sin tur bero pa vilken valuta priset
ar uttrycke i. Omrikningen av export i inhemsk
valuta till dollar har inte nédvindigtvis en kopp-
ling «ill vilken valuta som handeln har bedrivits i.
Det innebir att man fir med en valutaeffeke som
inte speglar ndgot reellt konkurrensforhéllande.
Det mest relevanta om man soker svar pd hur
svensk exportindustri hivdar sig pd virldsmark-
naden vore att analysera utvecklingen i volymter-
mer istillet for virde. Det finns tyvirr ingen till-
ginglig statistik som 4r jimforbar mellan linder
for att gora en sadan analys.

Ett exempel som ir sirskilt relevant for 2021
ars resultat, och som kan forklara den starka
exportutvecklingen i bland annat Norge, ir {6r-
dndringen av oljepriset mellan 2020 och 2021.

KRAFTIGT STIGANDE OLJEPRIS UNDER 2021
Brentolja i USD per fat, medelvarde 2020 och 2021
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Det genomsnittliga virldsmarknadspriset pa
Brentolja steg nimligen frin 43 till 71 USD/fat
under perioden, vilket innebir en prisokning

pa 65 procent i USD. Under samma tidsperiod
stirktes den norska kronan gentemot dollarn
med knappt 10 procent. Detta innebir att norsk
export av olja i [6pande priser (givet en konstant
exportvolym) dkade med 65 procent redovisat

i USD och med omkring so procent i norska
kronor. Den starka utvecklingen i Norge och
andra rdvaruexporterande linder sisom Brasilien,
Turkiet och Kina kan dirfor delvis forklaras av
stigande ravarupriser under 2021. Dessutom for-
svagades flera valutor i tillvixtmarknader sisom
Brasilien och Turkiet gentemot dollarn vilket
bidrar till en positiv vixelkurseffekt nir handels-
statistiken 6versitts till USD. Den svenska kronan
stirktes gentemot USD med knappt 7 procent.

Q/ZJ\YJSD

43 USD
20
0 Kalla: Macrobond
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ASIEN OCH OCEANIENS MARKNADSANDEL FORTSATT | TOPP
Fordelning av varldsexporten* per region under perioden 2020-2021, procent

Andel 2021
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* Varldens totala export (dvs. inte varldsmarknaden enligt definitionen i appendix "Om global export” ).
B Asien och Oceanien Europa  [J] Nordamerika Mellandstern Sydamerika Afrika

OFORANDRADE REGIONALA
MARKNADSANDELAR

At tillvixemarknaderna har tagit en alle storre
plats pa virldsmarknaden blir tydligt nir fordel-
ningen av virldens samlade varuexport per region
dr 2000 jimf6rs med 2021. Europa och Nord-
amerika har sammantaget tappat andelar pa den
globala varuexportmarknaden, medan tillvix-
tekonomierna har tagit en allt stérre del. Europas
andel av den totala varuexporten har minskat
fran 42 till 38 procent mellan 2000—2021. Under
samma period har Asien och Oceanien 6kat sin
andel pa exportmarknaden pétagligt, frin 30
procent till 40 procent. Nordamerika har tappat
en relativt stor del av sin exportmarknadsandel,
frin 19 procent 2000 till 13 procent 2021. Ande-
larna for 6vriga regioner ar betydligt ligre och i
princip oférindrade 6ver perioden. Marknadsan-
delarna for de olika regionerna fordndrades inte

TOPP 10 VARUEXPORTORER

mirkbart mellan 2020 och 2021. P4 marginalen
minskade Asien och Oceaniens marknadsandel,
medan Sydamerika och Mellanéstern 6kade sina
andelar. Asien och Oceanien ligger stabilt i topp
tdte folje av Europa och pa tredje plats kommer
Nordamerika.

Kina har bidragit starke till Asien och Oce-
aniens tillvixt och ir virldens storsta varu-
exportdr. Kina exporterade varor till ett virde
pa niistan 3 400 miljarder USD ér 2021. USA
och Tyskland, som 4r virldens andra respektive
tredje storsta varuexportor, exporterar varor for
omkring 1 750 respektive 1 630 miljarder USD.
Tillsammans star dessa tre linder for mer 4n
30 procent av den totala varuexporten i vérlden.
Japan, Nederlinderna, Hongkong, Sydkorea,
Italien, Frankrike och Kanada ir ocks relativt
stora aktorer pa den globala marknaden for varu-
export om dn med betydligt mindre andelar.

Andel av varldsexporten i procent respektive export i miljarder USD, 2021
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VERKSTADSINDUSTRIN DOMINERAR SVENSK VARUEXPORT
Sammansattning av svensk och global varuexport férdelad per bransch, 2021, procent
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STARK EXPORTUTVECKLING AV STARKARE SVENSK EXPORTUTVECKLING
TRAVAROR OCH ELSTROM INOM TRAVAROR OCH ELSTROM

Exportvaruutvecklingen inom olika

Verkstadsindustrin, och sirskilt maskin- och varugrupper, arlig procentuell férandring, 2021

fordonsindustrin, dominerar svensk varuexport

med drygt 40 procent av den totala varuexporten. Virlds- cveriae
Aven kemi, elektronik, massa och papper samt marknaden g
livsmedel utgor viktiga varugrupper. Jimfort med Fordon a 18 17
vitldsmarknadsexporten star svensk varuexport «
for en storre andel fordon och maskiner, liksom Maskin k 19 17
X . e

papper, stal och trivaror. Den globala exporten Iékefneerg |e/I ' 26 12
har stérre tyngd frimst inom elektronik, vilket
sedan linge dr den storsta varugruppen i Kinas Elektronik 5ﬁ 21 14
varuexport. En stor del av den globala exporten

p 5 P Papper =° 18 14

finns dven i nigon av de kategorier som doljer sig
bakom stapeln Owrigr i grafen ovan (bland annat Livsmede! b 14 13
klider och skor och mineraliska brinslen).

1 - . C
Som tidigare nimnts innebar 2021 en fort- Petroleum [y 89
sitening pa de senaste fem drens stabila utveck- Stal @ 58
ling av den svenska varuexportmarknadsandelen.

Det finns dock vissa skillnader om man tittar Metall @ 26

71
37
25
pa varugruppsnivd. Mellan aren 2020 och 2021 Travaror ﬁt 42 “

har Sverige haft en gynnsammare utveckling

an virldsmarknaden, det vill siga vunnit mark- Instrument () 14 13
nads.fmdelar, inom varugrupperna #rivaror och M&bler @ 23 14
elstrom, medan man forlorat marknadsandelar
inom resterande varukategorier, sirskilt inom s/, Elstrém + 146
petroleum, likemedel och kemi samt elektronik.
A . L TOTAL 26 23
De tvi sistnimnda kategorierna kan troligtvis
forklaras av en rekyleffekt eftersom svensk export
av dessa varor vixte i bctydligt snabbare takt in . Starkare utveckling an varldsmarknaden (> 5 procentenheter)
virldsmarknaden under 2020. Svagare utveckling an varldsmarknaden (< 5 procentenheter)
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Sett till regioner utvecklades samtliga i unge-
far samma takt som global export pa aggregerad
nivd mellan 2020 och 2021, undantaget Sydame-
rika som utvecklades betydligt starkare. De flesta
varugrupperna i den sydamerikanska expor-
ten har haft en snabbare tillvixt in den globala
exporten inom respektive varugrupp. Asien och
Oceanien 6kade sin export snabbare dn virlds-
marknaden inom fordon-, maskin- och metal-
lindustrin samt exporten av kemi och likeme-
del. Sammantaget vixte emellertid regionens
totala export i lingsammare take dn virldsmark-
naden. Utvecklingen av exporten frin Mellanés-
tern skilde sig at f6r olika varugrupper, dir half-
ten utvecklades svagare 4n den globala exporten

och hilften starkare. Till f6ljd av att exporten

av petroleum okade kraftigt mellan 2020 och
2021 drog det upp totalsiffran for regionen. Afri-
kas utveckling var betydligt svagare dn virlds-
marknaden for flera varugrupper. Nordame-
rika utvecklades i linje med den globala exporten
men med en starkare exporttillvixt av livsmedel
och trivaror, medan exporttillvixten av fordon-
och energiprodukeer utvecklades svagare. Euro-
pas exportutveckling var sirskile stark for elstrdm
under perioden, vilket delvis kan forklaras av de
stigande elpriserna under 2021, medan tillvixten
inom fordon- och maskinindustrin var svagare.
Sammantaget vixte Europas export i linje med
den globala exporten.

BRED UPPGANG | DEN SYDAMERIKANSKA VARUEXPORTEN
Exportutveckling per varugrupp och region, arlig procentuell féréndring 2021

Variden |\ naden| Sverige | Europa | GeliBCl | ke | amerika | Ak | Goln
Fordon a 18 18 17 13
Maskin 4& | 18 19 17 15
Iékeﬁeergla/l .?% 24 26 12 18
Elektronik g | 17 21 14 17
Papper = 17 18 14 20
Livsmedel 4| 12 14 13 12
Petroleum 61 89 71 55
Stal @ 54 57 37 52
Metall €53 24 26 25 22
Trévaror ﬂt 37 42 n 40
Instrument ¢z} 14 14 13 14
Mébler @ 15 20
Elstrom + 121
TOTAL 23 ‘ 26 ‘ 23

B starkare utveckling an varlden
(> 5 procentenheter)

Svagare utveckling an véarlden
(< 5 procentenheter)

Not. Fargkodningen indikerar utvecklingen per varugrupp och region jamfért med utvecklingen i Varlden.
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OM GLOBAL EXPORT

Business Sweden publicerar rapporten
Global Export en gang per ar. Rapporten
ger en oversiktlig bild av hur svensk
varuexport utvecklas i fédrhallande till
den globala varuexportmarknaden.

Analysen baseras pa FN:s databas UN
Comtrade som har anvints for att ta fram
varuexportsiffror for Sveriges 33 viktigaste
exportmarknader for dren 2000 till 2021.
UN Comtrade omfattar de flesta linders
utrikeshandel nedbrutet pé varugrupper
enligt den si kallade SITC-nomenklaturen
(revision 3). Alla uppgifter ir i I6pande priser
(virde), uttrycke i USD. Att gora analysen av
handelsstrommarna i virde utgdr emellertid
en begrinsning och ger inte ndgot tydligt svar
pa hur exportutvecklingen péverkat svensk
ckonomi i termer av BNP och sysselsittning.
Fastprisberikningar saknas f6r minga linder
och for att kunna ga ned pa varuniva tvingas
man act halla sig till virdeuppgifter.

Sveriges exportmarknadsandel beriknas som
andel av den aggregerade exporten pa Virlds-
marknaden. Virldsmarknaden har definierats
som Sverige och Sveriges 33 viktigaste export-
marknader, vilka utgér omkring 8o procent
av den globala varuexporten. Virldsmark-
naden omfattar Australien, Belgien, Brasilien,
Danmark, Egypten, Estland, Finland, Frankrike,
Indien, Irland, Italien, Japan, Kanada, Kina,
Litauen, Mexiko, Nederlinderna, Norge,
Polen, Portugal, Ryssland, Saudiarabien,
Schweiz, Singapore, Spanien, Storbritannien,
Sverige, Sydafrika, Sydkorea, Tjeckien, Turkiet,
Tyskland, USA och Osterrike.

Varuexporten har delats upp i 13 varusegment
som ticker nistan 85 procent av den svenska
varuexporten. Varusegmenten ir foljande, med

SITC-koder (Standard International Trade
Classification, revision 3) inom parentes:
— Livsmedel (0, 1)

— Trivaror/bearbetning (24, 63)

— Kemi med likemedel (s)

— Papper (25, 64)

— Petroleum och produkter (33)

— Elstrom (35)

— Stdl (67)

— Metallindustri (69)

— Maskinindustri (71, 72, 73, 74)

— Elektronik med telekom (75, 76, 77)

— Fordonsindustri (78)

— Mobler (82)

— Instrument (87)

De viktigaste varugrupperna som hamnar
utanfor de 13 ovan nimnda ir vissa mineraliska
brinslen (SITC 32 och 34), klider och skor
(SITC 84, 8s), diverse konsumentprodukter
(SITC 89) till exempel sportartiklar, leksaker
med mera samt icke-jairnmetaller (SITC 68).



VARUGRUPPER

KEMI OCH LAKEMEDEL

Kemi med ldkemedel star fér nastan 13 procent av
svensk varuexport och ar darmed den nast storsta
varugruppen. Den bestar av kemiska produkter
sasom kemikalier, gddningsprodukter och plaster,
samt lakemedel. En betydande del av Sveriges
kemiindustri ingar idag i internationella koncerner
som Akzo Nobel, Nouryon, Perstorp och Borealis.
Lakemedelsbranschen domineras av Astra
Zeneca, ett av Sveriges storsta exportforetag.
Ytterligare stora exportféretag i branschen ar
Sobi, Cytiva, Pfizer, Fresenius Kabi och
Octapharma. Till akemedel hér dven att stora
royaltyintakter genereras, vilket registreras i
tjansteexporten som inte ingar i denna analys.

%

MASKININDUSTRI

Maskinindustrin har lange varit den stérsta
varugruppen inom svensk exportindustri och
stod for drygt 13 procent av Sveriges totala
varuexport 2021. Maskinindustri avser maskiner
for sarskilda industrier, metallbearbetningsma-
skiner och andra icke elektriska maskiner och
apparater. Inom maskinindustrin finns manga av
Sveriges traditionella exportféretag sa som ABB,
Atlas Copco, SKF, Alfa Laval och Husgvarna.
Andra stora exportbolag ar Epiroc, Hexagon,
Nibe, Systemair, Gunnebo och Valmet. Darutéver
finns ett stort antal sma och medelstora féretag.

FORDONSINDUSTRI

Fordonsindustrin &r den tredje stérsta varu-
gruppen och utgdr drygt 12 procent av Sveriges
totala varuexport. Kategorin bestar av fordon
for vagar. AB Volvo, Volvo Cars och Scania

ar exempel pa stora foretag som dominerar
branschen. Viktiga komponenttillverkare ar
Autoliv, Thule och Haldex.

%

ELEKTRONIK MED TELEKOM

Elektronik med telekom inkluderar elektriska
produkter och utrustning for till exempel
generering och distribution av elektricitet,
datorer och datorutrustning, elektroniska
komponenter, hushallsapparater, samt telekom-
munikationsutrustning och ljud-, radio- och
TV-produkter. Ericsson har traditionellt varit en
stor exportdr inom varugruppen. Sedan 2015
klassas Ericsson som ett tjansteféretag. Trots
omklassificeringen ar Ericsson fortfarande en
stor leverantor av basstationer, men en éverva-
gande del av leveranserna sker fran andra l&nder,
genom sa kallad trepartshandel (merchanting).

MASSA OCH PAPPER

| dagslaget ar massa- och pappersindustrin den
femte storsta varugruppen med knappt 7
procent av den svenska varuexporten. SCA,
Metsd, Stora Enso, Billerud Korsnas, Holmen,
Sodra Skogsagarna och Smurfit Kappa ar
foretag som dominerar marknaden. Exporten
utgodr en stor del - drygt 90 procent - av
massa- och pappersforetagens produktion.

LIVSMEDEL

| varugruppen livsmedel ingar bland annat kott-,
mjodlk-, och fiskprodukter, gronsaker och frukt,
kaffe och te, sockerprodukter samt drycker och
tobaksprodukter. Stérsta svenska exportdren ar
sedan flera ar tillbaka Absolut Vodka, men aven
Abro, Kopparbergs, Almondy, Annas Peppar-
kakor, Pagen, Wasa, Gevalia Lofbergs, Abba,
med flera ar stora exportorer. Svensk livsmedels-
industri utvecklas starkt, framst i lander i
Vasteuropa och har i manga regioner blivit
synonymt med kvalitet och sakerhet.



VARUGRUPPER

STAL

| varugruppen stal ingar jéarn och stal. Sverige ar
idag en ledande nischproducent av olika typer av
specialstal med aktdrer som bland annat SSAB,
Sandvik, Outokumpu, Ovako och Uddeholms.
Det mesta av sa kallat handelsfardigt stal som

levereras av stalféretagen i Sverige gar pa export,

vilket innebéar att alla stalféretag ar exportorer.

MOBLER

Varugruppen omfattar produkterna mobler,
madrasser, sangklader och kuddar. IKEA &r
den absolut viktigaste svenska exportdren
inom varugruppen.

TRAVAROR

Travaror omfattar ravaror och féradling av tré
och kork, men inte mébler. Exempel pa stora
svenska foretag inom segmentet ar Sédra
Skogsagarna, SCA, Setra, Derome och Holmen.

+

ELSTROM

Varugruppen elektricitet inkluderar endast
elektricitet. Viktiga exportforetag inom detta
segment ar Vattenfall, EON och Fortum.

INSTRUMENT

Instrument inkluderar olika typer av mat- och
kontrollinstrument samt fotografiska och optiska
instrument for vetenskapligt och tekniskt bruk,
exempelvis inom sjukvarden. Aven konsument-
produkter som klockor ingar i segmentet.
Sverige har ett stort antal nischade féretag som
ar aktiva pa exportmarknaden, till exempel inom
medicinska instrument. Getinge, Gambro och
Electa &r nagra foretag pa marknaden.
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PETROLEUMPRODUKTER

Varugruppen petroleum innefattar bland annat
rdolja och raffinerade mineraloljeprodukter.
Viktiga féretag inom segmentet ar Preem,
Nynas och Stl.
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METALLINDUSTRI

Metallindustrin tillverkar olika typer av hand- och
maskinverktyg samt konstruktioner av metall,
behallare, containrar samt féremal av metall for
hushall och industri. Hardmetaller och maskin-
verktyg ar stora exportprodukter med Sandvik
som ett ledande exempel men aven andra stora
exportdrer som Gunnebo och Lindab.
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